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2011-2015年中国电视媒体行业市场发展前景分析报告
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三、山东卫视的市场突围策略探讨
第十三章 2011-2015年中国电视媒体产业的发展前景分析

第一节 2011-2015年中国电视媒体业的发展前景及趋势

一、中国电视媒体的未来发展战略

二、电视媒体的主导地位将长期存在

三、中国电视媒体的发展走向预测

四、电视媒体未来发展趋势及和驱动因素分析

五、中国儿童电视媒体市场发展潜力巨大

第二节 2011-2015年中国电视媒体各细分市场前景分析

一、中国电视节目的前景探析

二、电视新闻节目的发展方向透析

三、电视台自制剧将成未来主流趋势

四、电视广告未来走势剖析
第十四章　2011-2015年中国电视媒体产业的投资潜力分析

第一节2011-2015年中国电视媒体市场的投资机会与策略

一、影视市场化轨道下民营资本的投资机会

二、电视剧制作的投资机会及策略

三、数字电视市场的投资机会及风险

第二节2011-2015年中国风投在电视媒体市场大有可为

一、风险投资的内涵与特点

二、风险投资提高电视媒体综合竞争力

三、风险投资进入电视媒体所需的基本条件

四、电视媒体为吸引风险投资需要做出的努力

第三节2011-2015年外资媒体进入中国电视业的可行性探析

一、中国电视产业的结构与利润空间

二、境外电视媒体进入中国市场的现实情况

三、境外电视媒体在中国市场的投资机遇透析

四、境外媒体进入中国市场的投资建议
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图表：2007、2009年不同地区数字电视用户比较

图表：2007、2009 年全国数字电视用户所占文化程度和年龄结构

图表：手机电视产业链结构图

图表：广播式手机电视运营模式

图表：手机电视广告收入盈利模式

图表：点播式手机电视运营模式

图表：用户付费业务盈利模式

图表：手机电视投票业务盈利模式

图表：手机电视购物盈利模式

图表：整合式手机电视运营模式

图表：2003-2009年我国IPTV用户数及增长情况

图表：CCTV品牌栏目列表

图表：凤凰卫视品牌栏目列表

图表：中国电视谈话节目分类情况

图表：2009年开通地铁移动电视业务的城市

图表：2010 年第二季度中国地铁移动电视市场规模

图表：“媒体影响受众的能力”的指标评分结构

图表：“受众影响社会的能力”的指标评分结构

图表：媒体矩阵示意图

图表：电视媒体影响力层级划分实例应用

图表：2009年省级卫视在全国的可接收人口和可接收率（前五位）

图表：2009年六大地区覆盖排名居首省级卫视的可接收人口和可接收率

图表：2009年直辖市覆盖前五强省级卫视的可接收率状况

图表：2009年山东、浙江、安徽、湖南与四川卫视城乡可接收率状况

图表：2006、2009年贵州卫视农村地区可接收人口对比

图表：2009年省级卫视在全国重点城市市区的可接收人口和可接收率（前五位）

图表：2009年山东、浙江、安徽、湖南与四川卫视城乡可接收率状况

图表：2002-2009年省级卫视频道全国收视市场份额对比

图表：2005-2009年全国电视整体收视格局及省级卫视所占市场份额

图表：2009年对省级卫视收视贡献较大的节目类型及其比重

图表：2009年全国收视份额超过1%的省级卫视

图表：2009年与其他频道类别比省级卫视的强势收视时段主要分布

图表：2009年与其他频道类别比省级卫视的主要收视人群结构分布

图表：2009年与中央电视频道相比省级卫视收视人群构成指数

图表： 2009年中国媒体及电视媒体广告投放总额

图表：2006-2009年全国媒体广告额中各类媒体所占市场份额

图表：2006-2009年全国电视媒体广告投放额中各类电视媒体所占市场份额

图表：2006-2009年省级卫视广告投放TOP5行业的广告额

图表： 2006-2009年省级卫视广告投放TOP5行业的广告额所占市场份额

图表：2006-2009年省级卫视广告投放TOP5品牌的广告额

图表：2006-2009年省级卫视广告投放TOP5品牌的广告额所占市场份额

图表：2009年全国覆盖排名前五位省级卫视的覆盖及增长状况

图表：2009年省级卫视频道对全国覆盖人口增长量的分梯队贡献对比

图表：2009年全国覆盖增长量排名前五省级卫视的覆盖状况

图表： 2009年重点城市覆盖人口总量排名前五省级卫视的覆盖及增长状况

图表：2009年省级卫视频道对重点城市覆盖人口增长量的分梯队贡献对比

图表：2009年贵州卫视与甘肃卫视分地区累计覆盖人口状况

图表：2009年环渤海区域省级卫视的覆盖状况

图表：2009年上半年全国总开机率与2009年同期的比较

图表：2009年上半年全天各目标人群平均收视总量与2009年同期对比

图表：2009年上半年省级卫视频道组市场份额较2009年同期的增减

图表：2009年上半年央视频道组市场份额较2009年同期的增减

图表：2009年上半年排名前列的省级卫视占全国总份额

图表：2009年上半年与2009年下半年省级卫视全天收视排名对比

图表：2009年上半年黄金档（1900至 2300）份额超1%的省级卫视收视情况

图表：2009年上半年黄金档份额超1%的四家省级卫视收视走势对比

图表：2009年上半年省级卫视频道组全天候份额及占比

图表：2009年全国各级频道收视份额

图表：2009年各级频道观众集中度比较

图表：2009年各级频道全年收视走势

图表：2009年所有频道电视剧收视排名前10位

图表：2009年CCTV-1晚间黄金档电视剧收视走势

图表：2009年所有频道新闻/时事类节目收视排名前5位

图表：2009年所有频道综艺类节目收视排名前10位

图表：2009年所有频道专题类节目收视排名前10位

图表：2007中国网络视频用户对视频的偏好

图表：2009年省级卫视收视率比较图

图表：2009年省级卫视收视份额变化曲线

图表：2009年省级卫视品牌指标模型

图表：2009年省级卫视收视率发展景气指数

图表：2009年省级卫视频道发展景气及成长潜力排名（含深圳）

图表：2011年第一季度省级卫视频道收视份额（35城市，晚间18：00-24：00）

图表：2011年第一季度省级卫视综艺节目播出比重和收视比重

图表：2008、2009年第一季度省级卫视电视剧播出和收视比重（35城市）

图表：2011年第一季度省级卫视电视剧在观众电视剧总收视比重

图表：略…………
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三、研究机构
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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