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2011-2015年体育用品行业分析与投资策略报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2011-2015年体育用品行业分析与投资策略报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、报告目录

中国体育用品场现状与未来趋势

《2011-2015年体育用品行业分析与投资策略报告》研究表明，2010年我国体育运动服装市场的销售收入即将突破90亿元，而研究结果显示，未来我国体育用品市场每年的增速不会低于20%，体育产业的增速将不会低于15%。 除了体育用品的制造销售外，在国内体育产业中，体育赛事被认为是最具挖掘潜力的。体育产业链的每个环节都存在巨大机遇，但作为核心而言，体育赛事的投资前景最为看好。
《2011-2015年体育用品行业分析与投资策略报告》研究表明，亚洲市场作为欧美市场一直以来的强劲对手，在过去的20年里发生了重大的变化。现在，亚洲在许多国家已经成为高素质劳动力、丰富金融资源以及无穷研发能力的象征。近年来，中国经济的快速发展巩固了亚洲体育用品行业在国际市场上的地位。大量的“中国制造”如运动鞋、运动服装、健身器材等进入国际市场，对繁荣、推动进口国的贸易、促进消费发挥了积极的作用，中国市场也进一步成为世界品牌争夺的制高点。据世界体育用品联合会预测，在过去几年发展的基础上，中国体育用品市场将会持续这种增长的趋势。
《2011-2015年体育用品行业分析与投资策略报告》研究表明，改革开放以来,中国体育用品企业发展迅猛,目前中国体育用品企业数量已达300多万家,产品占世界份额65%,中国已经成为世界上最大的体育用品制造基地,同时也是世界公认的最大体育用品消费市场。
《2011-2015年体育用品行业分析与投资策略报告》研究表明，中国体育产业对GDP的贡献率只有0.7%，仅为美国贡献率的1/16。美国体育产业年产值是汽车制造业总收入的两倍，约占GDP的2%；澳大利亚体育产业对GDP的贡献率超过1%；英国体育产业年产值约为70亿英镑，超过汽车制造业和烟草业的年产值。 硬币的另一面，巨大差距正意味着巨大发展空间。预计，中国体育及其相关产业规模在未来将达2万亿元。
报告撰写

报告研究方向

本报告主要研究方向：基于近年来国际、国内行业发展现状、及趋势，行业竞争现状、主要企业经营现状（财务数据，成长性……）的研究，发现行业发展潜在趋势，对未来市场需求、等作出科学的预测。对投资方向，投资风险提供一定的建议及防范策略。

报告数据采集

本报告主要数据来自于国家统计局，中国海关，行业协会，市场调研，以及研究中心数十年积累的海量信息数据库。

报告研究方法

基于海量信息库，采集近年来行业发展统计数据，市场销售、消费者调查等主要数据，运用经济数量学的研究方法，结合时间和空间约束，与宏观经济的依存关系，依据数理逻辑与事物逻辑相结合的实证逻辑，对未来经济增长和宏观经济政策进行了定量分析，对未来行业趋势变化做定性预测。
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