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　　　　9.4.4　中国男装品牌的主要运营模式

　　　　9.4.5　我国男装品牌发展的创新策略分析

　　　　9.4.6　未来男装品牌发展趋向透析

　　9.5　男装市场品牌竞争分析

　　　　9.5.1　意利王男装发力闽南市场

　　　　9.5.2　2009年波司登重点拓展男装市场

　　　　9.5.3　才子男装以电视广告打造强势品牌

　　　　9.5.4　希努尔男装避开竞争主打高端品牌

　　　　9.5.5　红豆男装2011年品牌发展战略

　　9.6　男装行业未来发展分析

　　　　9.6.1　未来几年中国男装市场零售额预测

　　　　9.6.2　中国男装行业的发展趋势分析

　　　　9.6.3　未来我国男装产业发展方向分析

　　　　9.6.4　我国时尚休闲男装行业预测分析
第十章　2011年中国服装行业细分产品市场分析——童装

　　10.1　中国童装行业的发展概况

　　　　10.1.1　中国童装业成企业争相发展热点

　　　　10.1.2　中国童装的产业环境解析

　　　　10.1.3　我国童装行业发展新动态

　　　　10.1.4　中国童装产业发展的主流趋向

　　10.2　2000-2010年中国童装市场发展现状

　　　　10.2.1　2000-2008年中国童装销量、进出口数据统计

　　　　10.2.2　2008年中国童装市场发展特征

　　　　10.2.3　2009年中国童装市场发展特点

　　　　10.2.4　2010年运动品牌纷纷进军童装领域

　　10.3　中国童装消费市场剖析

　　　　10.3.1　童装消费的主要特征

　　　　10.3.2　影响童装消费的八大因素

　　　　10.3.3　中国童装市场消费水平多层次

　　　　10.3.4　2010年童装市场消费者调查分析

　　　　10.3.5　童装个性化消费来临及应对策略

　　10.4　中国童装品牌的发展概况

　　　　10.4.1　中国童装发展品牌市场的背景

　　　　10.4.2　我国童装品牌塑造迎来发展良机

　　　　10.4.3　国内童装企业自主品牌的状况

　　　　10.4.4　高端童装品牌销售渠道透析

　　　　10.4.5　童装品牌细分市场的定位解析

　　　　10.4.6　中国童装市场品牌塑造策略探讨

　　10.5　部分地区童装市场分析

　　　　10.5.1　浙江省织里童装产业强势发展

　　　　10.5.2　深圳童装市场总体概述

　　　　10.5.3　2009年北京童装行业零售简况

　　　　10.5.4　2010年温州童装行业快速增长

　　　　10.5.5　福建石狮童装产业发展状况及质量问题分析

　　10.6　童装产业发展存在的问题及对策

　　　　10.6.1　制约中国童装产业发展的因素

　　　　10.6.2　童装产业基地发展存在的问题

　　　　10.6.3　童装企业从批发向品牌转型的建议

　　　　10.6.4　童装企业开拓市场的发展策略
第十一章　2011年中国服装行业细分产品市场分析——内衣

　　11.1　国际内衣行业发展分析

　　　　11.1.1　亚洲内衣市场发展潜力无限

　　　　11.1.2　美国内衣零售市场运行状况分析

　　　　11.1.3　近几年俄罗斯内衣进口贸易情况

　　　　11.1.4　日本内衣市场发展态势分析

　　　　11.1.5　现阶段内衣成全球网络销售新宠

　　11.2　中国内衣产业发展概况

　　　　11.2.1　我国内衣行业发展概述

　　　　11.2.2　中国内衣行业已初步形成独立风格

　　　　11.2.3　高端国际品牌内衣在中国市场发展分析

　　　　11.2.4　中国内衣市场发展前景光明

　　11.3　2007-2010年中国内衣业发展状况分析

　　　　11.3.1　2007年中国内衣产业盘点

　　　　11.3.2　2007年国内常规内衣行业发展业态

　　　　11.3.3　2008年中国内衣市场总体运行情况分析

　　　　11.3.4　2010年我国彩棉内衣首项标准出台实施

　　11.4　2007年中美内衣零售市场比较分析

　　　　11.4.1　中美内衣零售市场整体状况比较分析

　　　　11.4.2　中美内衣市场渠道特点比较分析

　　　　11.4.3　中美内衣材质偏好比较

　　　　11.4.4　中美内衣市场特性比较分析

　　11.5　内衣细分产品发展分析

　　　　11.5.1　我国针织内衣市场运行变化分析

　　　　11.5.2　2010年中国保暖内衣行业发展剖析

　　　　11.5.3　中国女性内衣市场分析

　　　　11.5.4　男性内衣市场日渐火爆

　　　　11.5.5　中国儿童内衣市场消费格局分析

　　　　11.5.6　我国孕妇内衣市场拥有巨大商机

　　11.6　部分地区内衣产业分析

　　　　11.6.1　江苏内衣产业的生存现状不佳

　　　　11.6.2　2009年江西保暖内衣行业运行回顾

　　　　11.6.3　深圳内衣行业发展状况

　　　　11.6.4　广东荷塘内衣产业发展状况透析

　　　　11.6.5　2010年盐步内衣行业发展现新趋向

　　11.7　中国内衣行业存在的问题及对策

　　　　11.7.1　我国内衣品牌的市场定位与推广策略探讨

　　　　11.7.2　中国内衣业的渠道弊端及营销趋向分析

　　　　11.7.3　内衣营销盈运系统打造策略

　　　　11.7.4　中国内衣企业面临的挑战及应对策略
第十二章　2011年中国服装行业细分产品市场分析——休闲装、运动装

　　12.1　中国休闲装行业发展概况

　　　　12.1.1　我国休闲服装业发展概述

　　　　12.1.2　我国休闲服装行业发展的主要特点

　　　　12.1.3　我国休闲服装行业发展的影响因素分析

　　　　12.1.4　外资中档品牌快速抢占中国休闲服装市场

　　　　12.1.5　中国休闲服装行业未来发展趋势探析

　　12.2　中国主要地区休闲装发展分析

　　　　12.2.1　石狮休闲服装行业发展综述

　　　　12.2.2　温州市休闲服装品牌发展概述

　　　　12.2.3　沙溪休闲服装产业逆势走强的动因解析

　　　　12.2.4　中山市沙溪镇休闲服装产业未来十年发展规划

　　　　12.2.5　青岛市有望打造高端航海运动休闲装品牌

　　12.3　休闲装细分产品发展分析

　　　　12.3.1　美式风格休闲服受青睐

　　　　12.3.2　中国商务休闲装发展分析

　　　　12.3.3　中国时尚休闲装迈进高端竞争时代

　　　　12.3.4　我国青春休闲服装行业发展呈平稳增长态势

　　12.4　运动装市场发展分析

　　　　12.4.1　运动服装休闲化成流行趋势

　　　　12.4.2　我国运动服装市场内外资品牌竞争形势分析

　　　　12.4.3　2009年国内企业积极推进运动服装业的标准化发展

　　　　12.4.4　2010年11月中国运动服市场品牌竞争份额分析

　　　　12.4.5　2010年我国运动服装领域主要营销策略回顾

　　　　12.4.6　运动服装企业开展网络营销的效益与要点剖析

　　12.5　休闲装面临的问题及发展策略分析

　　　　12.5.1　中国休闲装发展存在的主要问题

　　　　12.5.2　中国休闲装的发展策略分析

　　　　12.5.3　中国休闲装品牌经营策略透析

　　　　12.5.4　中国休闲服装品牌定位差异化策略解析

　　　　12.5.5　国内休闲装终端推广战略剖析
第十三章　2011年中国服装行业细分产品市场分析——羽绒服

　　13.1　中国羽绒服行业分析

　　　　13.1.1　中国羽绒服行业发展现状综述

　　　　13.1.2　羽绒服装市场的发展特点

　　　　13.1.3　羽绒服品牌整体上得到提升

　　　　13.1.4　羽绒服企业谋求品牌延伸

　　13.2　2008-2010年中国羽绒服市场发展分析

　　　　13.2.1　2008年我国羽绒服市场发展综况

　　　　13.2.2　2008年国内羽绒服市场发展动态

　　　　13.2.3　2009年羽绒服市场特点分析

　　　　13.2.4　2009年女装品牌涌入羽绒服市场

　　　　13.2.5　2010年我国羽绒服行业发展态势剖析

　　13.3　部分地区羽绒服行业发展分析

　　　　13.3.1　长三角地区羽绒服产业发展引领全国

　　　　13.3.2　2009年冬哈尔滨羽绒服市场销售火爆

　　　　13.3.3　2009年沈阳中高档羽绒服市场大卖

　　　　13.3.4　2009年苏州组建大型羽绒服市场

　　　　13.3.5　2010年郑州定制羽绒服市场火热

　　13.4　中国羽绒服装市场存在的问题

　　　　13.4.1　羽绒服品牌及管理中的问题

　　　　13.4.2　羽绒服销售渠道面临的困难

　　　　13.4.3　羽绒服品牌发展中面临的三大困扰

　　　　13.4.4　中小型羽绒服品牌企业面临的挑战分析

　　13.5　羽绒服行业发展策略

　　　　13.5.1　羽绒服行业市场突围策略

　　　　13.5.2　羽绒服淡季营销策略

　　　　13.5.3　中国羽绒服市场企业解决库存对策分析

　　　　13.5.4　羽绒服行业组织应发挥作用

　　13.6　中国羽绒服市场的发展趋势

　　　　13.6.1　产品将更加丰富多彩

　　　　13.6.2　品牌集中度将越来越高

　　　　13.6.3　羽绒服面辅料将迅速提升

　　　　13.6.4　国内羽绒服市场发展新趋势
第十四章　2011年中国服装行业细分产品市场分析——职业装

　　14.1　中国职业装行业发展概况

　　　　14.1.1　中国职业装产品本身的主要特点

　　　　14.1.2　中国职业装产业在变化中发展

　　　　14.1.3　中国职业装行业发展现状

　　　　14.1.4　中国量身定制职业装行业发展分析

　　14.2　中国职业装市场分析

　　　　14.2.1　中国职业装市场概况

　　　　14.2.2　职业装市场的分类

　　　　14.2.3　中国职业装市场的三个特点

　　　　14.2.4　中国职业装市场增长及竞争状况分析

　　　　14.2.5　我国职业装市场调查分析

　　　　14.2.6　职业装行业电子商务发展迈出新步伐

　　　　14.2.7　我国建筑行业职业工装市场有待开发

　　14.3　中国职业装品牌分析

　　　　14.3.1　中国职业装品牌建设发展历程

　　　　14.3.2　品牌化成职业装行业发展的必然趋势

　　　　14.3.3　我国职业装品牌建设存在的问题

　　　　14.3.4　我国职业装品牌创新策略分析

　　　　14.3.5　我国职业装创名牌还任重道远

　　14.4　中国职业装行业存在的问题、发展对策

　　　　14.4.1　中国职业装行业面临的主要问题

　　　　14.4.2　职业装行业发展的转型策略

　　　　14.4.3　职业装至少应当在三个方面进行创新

　　　　14.4.4　中国职业装行业发展建议

　　　　14.4.5　开拓职业装细分领域的发展战略分析

　　14.5　中国职业装市场的前景趋势

　　　　14.5.1　中国职业装市场发展空间大

　　　　14.5.2　中国职业装的发展方向

　　　　14.5.3　职业装市场的两个发展趋势

　　　　14.5.4　现代职业装的发展趋向

　　　　14.5.5　未来职业装发展的三大提升

　　　　14.5.6　未来十年中国职业装产业发展目标
第十五章　2007-2011年中国服装行业产量数据分析

　　15.1　服装

　　　　15.1.1　2007-2010年全国服装产量分析

　　　　15.1.2　2011年6月全国及主要省份服装产量分析

　　　　15.1.3　2011年6月服装产量集中度分析

　　15.2　西服套装

　　　　15.2.1　2007-2010年全国西服套装产量分析

　　　　15.2.2　2011年6月全国及主要省份西服套装产量分析

　　　　15.2.3　2011年6月西服套装产量集中度分析

　　15.3　衬衫

　　　　15.3.1　2007-2010年全国衬衫产量分析

　　　　15.3.2　2011年6月全国及主要省份衬衫产量分析

　　　　15.3.3　2011年6月衬衫产量集中度分析

　　15.4　针织服装

　　　　15.4.1　2007-2010年全国针织服装产量分析

　　　　15.4.2　2011年6月全国及主要省份针织服装产量分析

　　　　15.4.3　2011年6月针织服装产量集中度分析

　　15.5　羽绒服

　　　　15.5.1　2007-2010年全国羽绒服产量分析

　　　　15.5.2　2011年6月全国及主要省份羽绒服产量分析

　　　　15.5.3　2011年6月羽绒服产量集中度分析

　　15.6　婴儿服装及衣着附件

　　　　15.6.1　2007-2010年全国婴儿服装及衣着附件产量分析

　　　　15.6.2　2011年6月全国及主要省份婴儿服装及衣着附件产量分析

　　　　15.6.3　2011年6月婴儿服装及衣着附件产量集中度分析
第十六章　2011年中国服装行业进出口分析

　　16.1　中国服装进出口环境分析

　　　　16.1.1　2010年中国纺织服装行业国际壁垒综述

　　　　16.1.2　我国进口服装等奢侈品将受严查

　　　　16.1.3　印尼成为中国纺织服装进口来源国之一

　　　　16.1.4　中国向美国出口纺织服装产品类别分析

　　　　16.1.5　日本拟调整中国服装等产品进口税

　　　　16.1.6　我国纺织服装产品出口越南等东南亚地区的环境分析

　　16.2　中国服装行业进出口具体分析

　　　　16.2.1　2008年服装及衣着附件进出口情况分析

　　　　16.2.2　2009年服装及衣着附件出口情况

　　　　16.2.3　2010年1-11月我国纺织服装业进出口综况

　　　　16.2.4　2010年中国丝绸类服装市场出口特点分析

　　　　16.2.5　2011年我国服装行业出口形势探析

　　16.3　中国部分地区纺织服装出口状况

　　　　16.3.1　2010年广东省纺织服装产业出口态势

　　　　16.3.2　2010年四川服装业出口状况

　　　　16.3.3　2010年杭州市服装业出口综况

　　　　16.3.4　2010年南通服装业出口概况

　　　　16.3.5　2010年石狮纺织服装业出口简况

　　　　16.3.6　2010年菏泽市裘皮服装市场出口概况
第十七章　2011年中国服装行业市场营销策略分析

　　17.1　中国服装营销发展概况

　　　　17.1.1　解读中国服装产业的营销环境

　　　　17.1.2　2010年我国服装行业网络营销总结

　　　　17.1.3　我国服装营销存在的缺陷

　　　　17.1.4　服装业营销渠道存在的矛盾分析

　　　　17.1.5　我国服装业营销方式存在的不足

　　17.2　服装行业营销策略分析

　　　　17.2.1　服装展会营销失效原因分析及其对策

　　　　17.2.2　我国服装业文化营销存在的问题及发展策略

　　　　17.2.3　服装专卖店视觉营销的主要原则及内容

　　　　17.2.4　服装营销的“色彩”战略

　　　　17.2.5　服装进入蓝海营销的五大要点

　　　　17.2.6　我国服装行业国际营销渠道发展策略分析

　　　　17.2.7　影响服装消费的因素及策略

　　17.3　服装行业的新型营销方式

　　　　17.3.1　时尚服装品牌日渐青睐植入式营销模式

　　　　17.3.2　服装品牌纷纷瞄上“手机营销”

　　　　17.3.3　服装行业引进互联网人际营销模式

　　　　17.3.4　网络试衣间为服装产业提供营销新模式

　　　　17.3.5　微博营销跨进服装产业

　　17.4　童装的营销策略

　　　　17.4.1　童装市场主要营销策略

　　　　17.4.2　定位营销成中国童装变局的有利武器

　　　　17.4.3　童装的营销渠道分析

　　　　17.4.4　探析童装市场的营销创新

　　　　17.4.5　2010年我国童装业色彩营销逐渐走热

　　　　17.4.6　绿色营销将成未来童装业的发展主流

　　17.5　其他服装细分产品营销策略

　　　　17.5.1　打造强势的内衣终端策略分析

　　　　17.5.2　内衣终端促销的主要内容

　　　　17.5.3　浅析户外运动服的主要营销方式

　　　　17.5.4　老年服装的四大营销策略
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三、研究机构
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。

[image: image4.png]BILESD

2]
s




国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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	电话：400-666-1917   传真：（0755）25407715

	
	深圳地址：深圳市福田区红荔路1001号银盛大厦7层  邮编：518000
北京地址：北京市右安门外大街99号国内贸易工程设计研究院5层501室 邮编：100069

	
	网址：http://www.askci.com   

	
	电邮：service@askci.com

	备注
	请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。
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