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2011-2016年中国锂离子电池隔膜市场发展前景预测报告
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有效的重点客户管理能够集中企业的资源优势，从战略上重视重点客户，深入掌握、熟悉客户的需求和发展的需要，有计划、有步骤地开发、培育和维护对企业的生存和发展有重要战略意义的重点客户，为重点客户提供优秀的产品，建立和维护好客户关系，帮助企业建立和确保竞争优势。同时，通过重点客户管理，解决采用何种方法将有限的资源（人、时间、费用）充分投放到重点客户上，从而进一步提高企业在每一领域的市场份额和项目签约成功率，改善整体利润结构。 77

3、集约化 77

淘汰小厂、发展强势企业集团进行规模经营，才能将更多的资金投入到环保中来，从而有效地解决生产过程中的环境污染问题。 77

4、高档化 77

高档企业的高档产品具有规模优势，成本控制能力强。在技术创新上，特别是在锂离子电池隔膜产品可持续发展及环保方面的研究，这样才能为企业赢得主动权，为行业做出很大的贡献。 77
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