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2012-2016年中国文化旅游行业分析及市场预测报告
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　　　　8.4.3　凤凰文化旅游产业快速发展的思路

　　8.5　大湘西文化旅游产业

　　　　8.5.1　大湘西文化旅游业发展的基础

　　　　8.5.2　大湘西文化旅游业发展的目标

　　　　8.5.3　大湘西文化旅游业发展的基本理念

　　　　8.5.4　大湘西文化旅游业的品牌塑造思路

　　　　8.5.5　大湘西文化旅游业发展需要的政策环境
第九章　2011-2012年中国文化旅游业细分市场分析--山东省

　　9.1　2011-2012年山东省文化旅游业发展概况分析

　　　　9.1.1　山东积极打造优秀文化旅游品牌

　　　　9.1.2　借助世博平台山东四市联手推广齐鲁文化旅游

　　　　9.1.3　促进山东文化旅游业发展的对策

　　　　9.1.4　山东道教文化旅游资源开发概况

　　9.2　济宁市

　　　　9.2.1　济宁市文化旅游产业发展现况

　　　　9.2.2　济宁市文化旅游业发展规划简析

　　　　9.2.3　济宁市文化旅游产业面临良好局面

　　　　9.2.4　中长期济宁市城市文化旅游发展规划解读

　　9.3　曲阜市

　　　　9.3.1　曲阜文化旅游产业总体形势分析

　　　　9.3.2　曲阜设专项资金发展文化旅游业

　　　　9.3.3　曲阜市加快文化旅游产业转型升级

　　　　9.3.4　曲阜市文化旅游产业发展战略透析

　　9.4　其他地区

　　　　9.4.1　郓城积极推进文化旅游业全面发展

　　　　9.4.2　山东荷泽文化旅游产业进程加快

　　　　9.4.3　东平县着力推广水浒文化旅游品牌

　　　　9.4.4　重点文化旅游产业项目接连落户泰山
第十章　2011-2012年中国文化旅游业细分市场分析--云南省

　　10.1　2011-2012年云南省文化旅游业发展概况分析

　　　　10.1.1　云南省文化旅游产业发展特点透析

　　　　10.1.2　2011年云南文化旅游产业发展基金重磅问世

　　　　10.1.3　云南省文化旅游产业发展的对策

　　　　10.1.4　云南文化旅游产业发展的远景预测

　　10.2　2011-2012年云南省民族文化旅游业分析

　　　　10.2.1　云南民族文化旅游业发展的深远意义

　　　　10.2.2　云南民族文化旅游的SWOT剖析

　　　　10.2.3　云南集中精力创建民族文化旅游区

　　　　10.2.4　民族文化旅游业助云南方山诸葛营村经济腾飞

　　　　10.2.5　加快云南民族文化旅游业发展的建议

　　10.3　2011-2012年丽江民俗文化旅游业分析

　　　　10.3.1　丽江古城基本简介

　　　　10.3.2　丽江古城民俗文化旅游发展具有重要意义

　　　　10.3.3　丽江古城民俗文化旅游发展面临的挑战

　　　　10.3.4　丽江古城民俗文化旅游发展的对策措施

　　10.4　大理

　　　　10.4.1　大理市文化旅游产业发展状况

　　　　10.4.2　大理着力推进文化旅游产业基地建设

　　　　10.4.3　大理剑川民族文化旅游产业发展壮大的路径

　　10.5　楚雄州

　　　　10.5.1　楚雄州勾勒文化旅游业宏伟蓝图

　　　　10.5.2　2010年楚雄州文化旅游产业发展概述

　　　　10.5.3　楚雄禄丰县文化旅游业发展措施浅析

　　　　10.5.4　楚雄姚安县全面推进文化旅游产业发展

　　　　10.5.5　楚雄大姚县文化旅游业发展概况

　　　　10.5.6　楚雄州武定县积极推进文化旅游业发展
第十一章　2011-2012年中国文化旅游业细分市场分析--四川省

　　11.1　2011-2012年四川省文化旅游业发展概况分析

　　　　11.1.1　四川文化旅游资源介绍

　　　　11.1.2　四川文化旅游业发展基本概况

　　　　11.1.3　四川文化旅游业发展存在的不足

　　　　11.1.4　四川文化旅游业发展的目标与对策

　　11.2　2011-2012年四川省文化旅游产业的融资分析

　　　　11.2.1　四川旅游文化国际化贷款项目

　　　　11.2.2　文化旅游业吸收社会资本的主要经验解析

　　　　11.2.3　社会资本投入文化旅游业面临的挑战

　　　　11.2.4　文化旅游业吸引社会资本投资的建议

　　11.32011-2012年　四川民族地区文化旅游发展综述

　　　　11.3.1　民族地区文化旅游业基本发展情况

　　　　11.3.2　民族地区文化旅游发展存在的难题

　　　　11.3.3　民族地区文化旅游呈现两大趋向

　　　　11.3.4　四川省民族文化旅游业发展的对策

　　11.4　2011-2012年四川省主要地区文化旅游业分析

　　　　11.4.1　阿坝州文化旅游产业发展壮大的路径分析

　　　　11.4.2　“小平故里”文化旅游开发近况

　　　　11.4.3　北川加快文化旅游产业发展步伐

　　　　11.4.4　绵阳着力打造三国文化旅游线路

　　　　11.4.5　甘孜州文化旅游产业发展势头强劲
第十二章　2011-2012年中国文化旅游业细分市场分析--贵州省

　　12.1　2011-2012年贵州文化旅游业发展概况分析

　　　　12.1.1　贵州文化旅游资源概述

　　　　12.1.2　贵州大夜郎文化旅游圈发展机遇来临

　　　　12.1.3　贵州确立以文化旅游为龙头的文化产业发展战略

　　　　12.1.4　打造具有贵州文化特色的旅游品牌

　　12.2　2011-2012年贵州民族地区文化旅游业发展的经验探究

　　　　12.2.1　借助媒体力量贵州民族文化旅游业发展迅猛

　　　　12.2.2　应用新媒体网络

　　　　12.2.3　借用品牌媒体做宣传

　　　　12.2.4　借助文化媒介名人提升知名度

　　　　12.2.5　巧借歌舞产品宣传自己

　　12.3　2011-2012年贵州主要地区文化旅游业分析

　　　　12.3.1　赤水市文化旅游产业发展综述

　　　　12.3.2　务川县文化旅游产业发展的成功经验评析

　　　　12.3.3　黔东南民族文化生态旅游业发展迅猛

　　　　12.3.4　铜仁文化旅游产业实现又快又好发展

　　　　12.3.5　贵州镇远县文化旅游业活力迸发
第十三章　2011-2012年中国文化旅游其他地区发展透视

　　13.1　安徽省

　　　　13.1.1　安徽努力开创文化与旅游共赢局面

　　　　13.1.2　安徽旅游景点突出打造特色节庆文化旅游品牌

　　　　13.1.3　安徽桐城大力发展文化旅游产业

　　　　13.1.4　安徽黟县创造独特的文化旅游产业发展模式

　　13.2　甘肃省

　　　　13.2.1　甘肃提出建立文化旅游强省目标及实施战略

　　　　13.2.2　甘肃礼县文化旅游产业发展概况

　　　　13.2.3　甘肃省陇南市西和县文化旅游业发展简况

　　13.3　福建省

　　　　13.3.1　福建省文化旅游业具备成熟的发展环境

　　　　13.3.2　福建省文化旅游产业发展现状

　　　　13.3.3　福建省文化旅游产业发展的问题分析

　　　　13.3.4　福建妈祖文化旅游的开发价值

　　　　13.3.5　福建省文化旅游产业发展的目标及主要措施

　　13.4　海南省

　　　　13.4.1　海南省五大文化旅游资源分析

　　　　13.4.2　文化助推海南旅游业高速发展

　　　　13.4.3　海南民俗文化旅游资源的开发

　　　　13.4.4　白鹭湖新农村生态文化旅游开发的可行性与前景分析

　　13.5　河北省

　　　　13.5.1　河北省文化旅游资源特色与优势

　　　　13.5.2　河北省文化旅游资源空间布局设想

　　　　13.5.3　河北省文化旅游精品开发重点

　　　　13.5.4　河北省文化旅游用品的六大开发系列与开发思路

　　　　13.5.5　河北西柏坡红色文化旅游产业的进一步开发探讨

　　13.6　山西省

　　　　13.6.1　山西的历史定位与文化旅游资源分析

　　　　13.6.2　山西的文化旅游业发展概述

　　　　13.6.3　山西右玉借助《走西口》亮出西口文化旅游牌

　　　　13.6.4　山西省发展文化旅游产业的模式探讨

　　13.7　陕西省

　　　　13.7.1　陕西红色文化旅游资源的保护与开发

　　　　13.7.2　陕西玉华山佛教文化旅游开发价值分析

　　　　13.7.3　陕西宝鸡竭力做大做强文化旅游产业

　　　　13.7.4　陕西扶风发展文化旅游产业的路径探讨

　　13.8　广西省

　　　　13.8.1　文化旅游为广西旅游业发展开辟新空间

　　　　13.8.2　深入探讨广西文化旅游产业的发展模式

　　　　13.8.3　宾阳县文化旅游产业成为重点经济支柱

　　　　13.8.4　宜州市积极推广刘三姐文化旅游品牌
第十四章　2011-2012年中国文化旅游业营销分析

　　14.1　2011-2012年中国旅游文化营销的运作形式剖析

　　　　14.1.1　运作基础

　　　　14.1.2　文化包装与产品设计

　　　　14.1.3　文化传播与广告促销

　　　　14.1.4　文化体验与旅游品牌

　　14.2　2011-2012年中国主题公园的影视营销方法解析

　　　　14.2.1　影视拍摄对主题公园的促进作用浅述

　　　　14.2.2　影视主题公园发展存在的问题

　　　　14.2.3　营销环境与市场定位分析

　　　　14.2.4　产品的开发、营销及组合策略

　　14.3　2011-2012年中国旅游景区的影视营销模式透析

　　　　14.3.1　长期捆绑式

　　　　14.3.2　深度植入式

　　　　14.3.3　专题电影

　　　　14.3.4　借助知名影视剧炒作

　　14.4　体验经济在红色旅游产业的融合发展分析

　　　　14.4.1　体验经济对红色旅游产品的积极作用简述

　　　　14.4.2　红色旅游发展存在的主要问题

　　　　14.4.3　红色旅游产品的营销要点透析

　　　　14.4.4　红色旅游景区体验型开发的具体模式探析
第十五章　2011-2012年中国文化旅游产业重点企业经营动态分析

　　15.1　深圳华侨城控股股份有限公司

　　　　15.1.1　公司简介

　　　　15.1.2　华侨城经营状况分析

　　　　15.1.3　华侨城文化旅游地产发展模式深度解析

　　　　15.1.4　未来华侨城将重点发展文化旅游项目

　　15.2　中青旅控股股份有限公司

　　　　15.2.1　公司简介

　　　　15.2.2　中青旅经营状况分析

　　　　15.2.3　中青旅文化旅游项目运作初见成效

　　15.3　宋城集团控股有限公司

　　　　15.3.1　公司简介

　　　　15.3.2　宋城集团用文化助推旅游业发展

　　　　15.3.3　宋城集团对文化资源进行有效的商品开发

　　　　15.3.4　宋城集团投资理念透析

　　15.4　东联集团

　　　　15.4.1　公司简介

　　　　15.4.2　东联集团进入文化旅游业的背景分析

　　　　15.4.3　东联集团文化旅游业发展规划

　　15.5　其他企业简介

　　　　15.5.1　鄂西生态文化旅游圈投资有限公司

　　　　15.5.2　四川美仑旅游文化产业投资有限公司

　　　　15.5.3　成都文化旅游发展集团有限责任公司

　　　　15.5.4　唐家湾文化旅游有限公司
第十六章　2012-2016年中国文化旅游业发展前景分析

　　16.1　2012-2016年中国旅游业总体前景展望

　　　　16.1.1　中国旅游业未来发展前景广阔

　　　　16.1.2　中国休闲旅游产业发展潜力可观

　　　　16.1.3　“十二五”期间中国旅游业发展展望

　　　　16.1.4　中国旅游市场未来发展趋势透析

　　16.2　2012-2016年中国文化旅游业的趋势分析

　　　　16.2.1　中国历史文化旅游产品开发潜力无限

　　　　16.2.2　农村旅游文化产业发展面临大好机遇

　　　　16.2.3　欠发达地区民俗文化旅游业发展空间广大

　　　　16.2.4　2012-2016年文化旅游业发展形势分析
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中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。

中商情报网订购单回执表
	单位名称
	
	部门
	

	联系人
	
	联系电话
	

	地址、邮编
	
	手机
	

	E-MAIL
	
	传真
	

	报告名称:“2012-2016年中国文化旅游行业分析及市场预测报告”

	报告格式:  PDF电子版或印刷版

	付款方式:   □银行      □邮局      □支票     □其他

	定购数量: 　　   份 

	请选择报告版本：　　  　　   

1.□  PDF电子版 8000元/份
2.□  印刷版 8000元/份
3.□  PDF电子版+印刷版 8500元/份

	总计金额
	　　　万　 　仟　 　佰　　　拾　　　元   （小写：　　   元）

	预计付款日期
	　　  　　年　　 　　月　　 　日

	指
定
账
号
	开户行：中国工商银行深圳黄贝支行

开户名：深圳中商智汇咨询服务有限公司

帐  号：40000 2180 92000 40881 

备注：此帐户可开具增值税普通发票
开户行：中国工商银行深圳黄贝支行
开户名：深圳中商智业投资顾问有限公司
帐  号：40000 2181 9200 122593 

备注：此帐户可开具增值税专用发票
开户行：中国建设银行北京丰台支行

开户名：中商智汇（北京）咨询有限公司

帐  号：1100 1016 2000 5303 4444
备注：此帐户只可开具增值税普通发票
款到后，发票随后寄发。此账号为唯一指定账号。

	联
系
方
法
	电话：400-666-1917   传真：（0755）25407715

	
	深圳地址：深圳市福田区红荔路1001号银盛大厦7层  邮编：518000
北京地址：北京市右安门外大街99号国内贸易工程设计研究院5层501室 邮编：100069

	
	网址：http://www.askci.com   

	
	电邮：service@askci.com

	备注
	请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。
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