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2012-2015年中国铁路运输市场观察及投资咨询报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2012-2015年中国铁路运输市场观察及投资咨询报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、报告目录

　铁路运输业是一个独立的、特殊的物质生产部门，是发展经济、提高人民物质集体化生活水平的重要基础设施。

　　中国经济的快速发展使得铁路建设加快，“十一五”铁路建设规模之大、标准之高，是中国铁路发展史上从未有过的。“十一五”期间，我国铁路基本建设投资完成1.98万亿元，是“十五”投资的6.3倍。截止到2010年底，全国铁路营业里程达到9.10万公里，居世界第二，比2005年底增加了1.56万公里，增长了20.7%。

　　“十二五”时期，仍然是铁路建设加快推进的时期。“十二五”末全国铁路运营里程将由2010年的9.1万公里增加到12万公里左右。预计到2015年，全国铁路客运量将达到30亿人，货运量达到48亿吨，与2010年相比，分别增长78.6%、32.2%。

　　

第一章　铁路运输相关概述

　　1.1　铁路运输相关介绍

　　　　1.1.1　铁路运输的性质

　　　　1.1.2　铁路运输的优缺点

　　　　1.1.3　铁路运输作业内容

　　1.2　铁路运输的成本

　　　　1.2.1　铁路运输成本的特点

　　　　1.2.2　铁路运输成本的种类

　　　　1.2.3　铁路运输企业成本管理浅析

　　　　1.2.4　铁路运输企业加强成本控制的策略

　　1.3　铁路运输服务业

　　　　1.3.1　铁路运输服务业的特点

　　　　1.3.2　铁路运输服务业的作用

第二章　中国铁路的发展

　　2.1　中国铁路产业发展概述

　　　　2.1.1　中国铁路建设历程回顾

　　　　2.1.2　中国铁路产业发展特征透析

　　　　2.1.3　中国铁路产业改革历程

　　　　2.1.4　我国铁路行业步入快速发展期

　　2.2　2008-2011年中国铁路建设分析

　　　　2.2.1　2008年中国铁路建设情况综述

　　　　2.2.2　2009年我国铁路建设情况分析

　　　　2.2.3　2010年中国铁路建设情况分析

　　　　2.2.4　2011年我国铁路建设情况分析

　　　　2.2.5　2012年全国铁路建设情况规划

　　2.3　中国合资铁路建设概况

　　　　2.3.1　中国合资铁路建设回顾

　　　　2.3.2　国内合资铁路运营管理模式分析

　　　　2.3.3　我国合资铁路建设获得的有益经验

　　　　2.3.4　中国合资铁路突围发展建议

　　　　2.3.5　我国合资铁路发展前景广阔

　　2.4　中国铁路建设投融资分析

　　　　2.4.1　我国铁路投融资体制发展综述

　　　　2.4.2　2012年1-2月中国铁路基建投资缩水

　　　　2.4.3　我国铁路产业建立投资基金筹建模式

　　　　2.4.4　中国铁路在投融资方面存在的问题及对策

　　　　2.4.5　铁路在拓宽融资渠道的三个重要条件

　　　　2.4.6　国内铁路建设的筹资融资策略

　　2.5　中国铁路行业发展存在的问题对策分析

　　　　2.5.1　我国铁路产业业发展存在问题

　　　　2.5.2　国内铁路企业规范化发展的阻碍

　　　　2.5.3　解决铁路“瓶颈”制约的途径分析

　　　　2.5.4　我国铁路基本建设发展的对策

第三章　世界铁路运输的发展

　　3.1　世界铁路运输的总体概括

　　　　3.1.1　国际铁路运输主要路线及其特点

　　　　3.1.2　全球铁路货物联运的特点及范围

　　　　3.1.3　国际铁路货物联运发展概况

　　　　3.1.4　国际铁路运输企业商业运营模式分析

　　　　3.1.5　全球铁路货运量持续增长

　　　　3.1.6　世界铁路运输的发展趋势

　　3.2　美国

　　　　3.2.1　美国铁路运输产品的主要运输方式

　　　　3.2.2　美国铁路运输体系安全度高

　　　　3.2.3　美国铁路货运经营管理浅析

　　　　3.2.4　美国铁路货运发展现状

　　　　3.2.5　美国铁路货运发展战略

　　3.3　英国

　　　　3.3.1　英国铁路布局与服务发展概况

　　　　3.3.2　英国铁路运输情况回顾

　　　　3.3.3　浅谈英国铁路集装箱运输业

　　　　3.3.4　英国三举措促进铁路运输业向好发展

　　3.4　俄罗斯

　　　　3.4.1　2009年俄罗斯铁路运输量下降

　　　　3.4.2　2010年俄罗斯铁路运输业发展情况

　　　　3.4.3　2011年俄罗斯铁路货运量情况

　　　　3.4.4　中国与俄罗斯间铁路运输迅猛增长

　　3.5　德国

　　　　3.5.1　德国铁路货运发展特点

　　　　3.5.2　德国铁路货物运输业发展回顾

　　　　3.5.3　2011年德国铁路货物运输量创新高

　　3.6　其他国家及地区

　　　　3.6.1　土库曼铁路运输业发展状况

　　　　3.6.2　中国港澳地区的铁路运输概况

　　　　3.6.3　2012/13财年印度铁路运输业发展目标

第四章　中国铁路运输业发展概况

　　4.1　中国铁路运输发展的总体概括

　　　　4.1.1　“十一五”我国铁路运输实现跨越式发展

　　　　4.1.2　中国铁路重载运输实践取得显著成效

　　　　4.1.3　电子商务在我国铁路运输业的应用分析

　　4.2　中国铁路运输行业发展分析

　　　　4.2.1　2008年中国铁路运输运行情况回顾

　　　　4.2.2　2009年我国铁路运输业发展综述

　　　　4.2.3　2010年我国铁路运输业总体分析

　　　　4.2.4　2011年中国铁路运输业发展概况

　　4.3　铁路运输业主要指标完成情况

　　　　4.3.1　2008年铁路运输业主要指标完成情况

　　　　4.3.2　2009年铁路运输业主要指标完成情况

　　　　4.3.3　2010年铁路运输业主要指标完成情况

　　　　4.3.4　2011年铁路运输业主要指标完成情况

　　　　4.3.5　2012年1-2月铁路运输业主要指标完成情况

　　4.4　铁路运输管理体制改革

　　　　4.4.1　我国铁路运输管理体制亟待改革

　　　　4.4.2　中国铁路管理体制弊端分析

　　　　4.4.3　国内铁路管理体制改革策略

　　4.5　铁路运输业税收概况

　　　　4.5.1　铁路运输业税收的意义

　　　　4.5.2　调整铁路税收应考虑的因素

　　　　4.5.3　我国明确铁路运输企业合作运输营业税

　　　　4.5.4　对铁路税收调整的建议

　　4.6　中国铁路运输发展存在的问题

　　　　4.6.1　制约我国铁路运输行业发展的瓶颈

　　　　4.6.2　铁路运输企业存在的主要问题

　　　　4.6.3　铁路运输瓶颈致区域煤炭供求紧张

　　　　4.6.4　影响铁路运输安全发展的因素

　　4.7　中国铁路运输发展策略

　　　　4.7.1　我国铁路交通运输行业发展的战略措施

　　　　4.7.2　协调我国铁路运输安全管理的策略

　　　　4.7.3　加快我国铁路运输业发展对策

　　　　4.7.4　中国铁路冷藏运输的建议

第五章　中国铁路客运发展概况

　　5.1　铁路客运总体概括

　　　　5.1.1　铁路客运产品与需求分析

　　　　5.1.2　城际铁路客运的客流特点

　　　　5.1.3　铁路旅客运输目标市场分析

　　　　5.1.4　新型高速铁路客运发展优势

　　5.2　铁路短途客运市场分析

　　　　5.2.1　铁路发展短途客运市场的优势及成因

　　　　5.2.2　铁路参与短途运输市场竞争的必要性

　　　　5.2.3　铁路短途客运市场的目标定位

　　　　5.2.4　铁路发展短途客运市场需要政策支持

　　5.3　铁路客运专线分析

　　　　5.3.1　铁路客运专线的特点与优势

　　　　5.3.2　中国铁路客运专线管理模式与体制分析

　　　　5.3.3　我国客运专线建设情况回顾

　　　　5.3.4　我国客运专线“四纵四横”铁路网建设

　　　　5.3.5　发展铁路客运专线的意义

　　5.4　铁路客运质量分析

　　　　5.4.1　铁路客运质量的内涵

　　　　5.4.2　铁路客运产品质量特性

　　　　5.4.3　铁路客运质量存在不足

　　　　5.4.4　提高铁路客运服务质量管理步骤

第六章　中国铁路货运发展分析

　　6.1　铁路货运相关知识

　　　　6.1.1　铁路货运相关定义与分类

　　　　6.1.2　铁路货运的优缺点

　　　　6.1.3　铁路货运流程

　　　　6.1.4　铁路运送货物的分类

　　　　6.1.5　铁路货运过程中的规则

　　6.2　铁路货运发展概况

　　　　6.2.1　铁路货运收入清算问题浅析

　　　　6.2.2　铁路货运营业站的业务流程再造分析

　　　　6.2.3　铁路货运面临的新形势

　　6.3　中国铁路货运价格体系

　　　　6.3.1　货运价格体系分析

　　　　6.3.2　政企合一对铁路运价体系的影响

　　　　6.3.3　2010年我国统一提高铁路货运价格

　　　　6.3.4　货运价格体系存在的问题

　　　　6.3.5　完善运价体系的思考

　　6.4　铁路货运市场存在的问题

　　　　6.4.1　铁路货运市场份额下降的原因分析

　　　　6.4.2　铁路货物运输存在的问题

　　　　6.4.3　铁路货运在运输结构和运输服务方式存在的缺陷

　　　　6.4.4　铁路货物运输面临的形势及存在的问题

　　6.5　铁路货物运输发展战略

　　　　6.5.1　中国铁路货运市场发展策略

　　　　6.5.2　新体制下铁路货运适应市场形势战略

　　　　6.5.3　铁路货运收入管理策略

　　　　6.5.4　我国铁路货物运输应采取的对策

第七章　铁路客货运量的预测模型分析

　　7.1　铁路旅客运输盈利核算程序

　　　　7.1.1　旅客列车贡献毛益

　　　　7.1.2　客运段贡献毛益

　　　　7.1.3　铁路局旅客运输贡献毛益

　　7.2　客货运量预测方法研究

　　　　7.2.1　正确运用铁路客货运量预测方法

　　　　7.2.2　铁路物流园区货运量预测及预测方法

　　7.3　铁路客运路风管理的思考

　　　　7.3.1　客运路风定位不清晰

　　　　7.3.2　铁路客运运需矛盾突出

　　　　7.3.3　客票价格管制问题

　　　　7.3.4　用工制度滞后

　　　　7.3.5　管理制度不完善

　　　　7.3.6　建立路风管理的长效机制

第八章　铁路运输重点区域发展

　　8.1　广东省

　　　　8.1.1　广东铁路运输行业发展特点

　　　　8.1.2　广东省铁水联运发展状况

　　　　8.1.3　2011年广东铁路运输情况

　　8.2　河北省

　　　　8.2.1　“十一五”河北省铁路运输业高速增长

　　　　8.2.2　2011年河北省地方铁路运输发展居全国首位

　　　　8.2.3　2012年河北省铁路运输发展前景

　　8.3　浙江省

　　　　8.3.1　浙江省铁路建设成就

　　　　8.3.2　2011年浙江省铁路运输分析

　　　　8.3.3　“十二五”浙江铁路建设远景

　　8.4　云南省

　　　　8.4.1　云南现代化出境铁路网建设分析

　　　　8.4.2　2010年云南铁路运输概况

　　　　8.4.3　2011年上半年云南铁路运输状况

　　　　8.4.4　云南省昆明铁路局铁路货运发展分析

　　8.5　其他地区

　　　　8.5.1　山西省

　　　　8.5.2　江西省

　　　　8.5.3　呼伦贝尔市

第九章　中国铁路运输市场营销分析

　　9.1　铁路运输市场营销总体概括

　　　　9.1.1　铁路运输营销信息咨询系统实施的构架

　　　　9.1.2　铁路客货营销工作严重滞后于市场

　　　　9.1.3　铁路运输营销中应注意的问题

　　　　9.1.4　铁路运输企业客货营销新战略

　　　　9.1.5　铁路运输服务营销策略

　　9.2　铁路客运营销分析

　　　　9.2.1　铁路客运市场营销环境分析

　　　　9.2.2　铁路的客运营销的意义

　　　　9.2.3　铁路客运营销存在的主要问题

　　　　9.2.4　铁路客运市场营销的缺陷

　　　　9.2.5　中国铁路客运市场营销的建议

　　　　9.2.6　铁路客运营销策略

　　　　9.2.7　铁路客票营销策略

　　　　9.2.8　铁路客运企业促销策略

　　9.3　铁路货运营销分析

　　　　9.3.1　铁路货运经营中存在的问题

　　　　9.3.2　货运营销面临的困境

　　　　9.3.3　铁路货运营销面临困境的对策

　　　　9.3.4　铁路货运营销策略

　　　　9.3.5　铁路货运营销的实施措施

　　9.4　铁路货运营销支持系统研究

　　　　9.4.1　铁路运输营销支持系统的基本组成

　　　　9.4.2　铁路运输营销支持系统相关部门及相关系统

　　　　9.4.3　铁路运输营销支持系统功能

　　　　9.4.4　铁路运输营销支持系统的网络构成

　　　　9.4.5　铁路运输营销支持系统的设备配置方案

　　　　9.4.6　铁路运输营销支持系统应用软件开发环境

　　　　9.4.7　铁路运输营销支持系统数据组织及处理流程

　　9.5　铁路货运营销管理系统设计

　　　　9.5.1　客户关系管理（CRM）的发展

　　　　9.5.2　系统设计思想及主要功能

　　　　9.5.3　铁路货运营销管理系统软、硬件平台

　　　　9.5.4　铁路货运营销管理系统的实施应用

第十章　铁路运输与现代物流的发展

　　10.1　铁路发展现代物流业分析

　　　　10.1.1　铁路发展现代物流的必要性

　　　　10.1.2　铁路企业发展现代物流的形势分析

　　　　10.1.3　铁路发展现代物流业的优势

　　　　10.1.4　现代铁路物流的发展面临的挑战

　　　　10.1.5　促进铁路业和现代物流业共同发展对策

　　　　10.1.6　铁路发展现代物流的机遇

　　10.2　铁路货运发展物流分析

　　　　10.2.1　铁路货运企业实施物流规划的基本过程

　　　　10.2.2　铁路货运发展现代物流必要性与迫切性

　　　　10.2.3　铁路货运发展现代物流的体制创新
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
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