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2011-2012年全球及中国汽车音响与导航行业研究报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2011-2012年全球及中国汽车音响与导航行业研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、报告目录

本报告包括以下内容：
汽车音响简介

Telematics简介

全球汽车市场与产业

中国汽车市场与产业

全球及中国汽车音响市场与产业分析

全球及中国汽车导航市场与产业分析

23家主要汽车音响与导航厂家研究
中低端乘用车通常只有简单的音响系统，包括一个可以数字收音（Digital Receiver）和CD播放（CD Play）的机头(Head Units)，一个两通道（Channel）功率放大器（Amplifier），简单的分频器（Crossover），2-4个扬声器(Loudspeakers Units)。商用车大多不具备CD播放功能。高级车增加导航功能，早期使用DVD存储电子地图，因此增加了DVD播放功能，近年来多用HDD和Flash Memory Card来存储电子地图。
高级车的音响性能提高很多，功率放大器会增加到4-8通道，每通道的功率也会增加，扬声器最多可以超过10个。豪华车则增加了无线通讯功能，包括3G、Telematics、蓝牙、WiFi等，同时又增加后座娱乐系统（Rear Seat Entainment System），通常将这种系统称之为Infotainment。
过去的2011年和2012年上半年，日系厂家在汽车音响和导航领域表现优异，尤其是汽车导航领域。2011年遭遇311大地震、泰国洪水和日元升值打击，但是日本汽车导航出货量只下滑了7.4%，而以Flash Mmeory存储电子地图的导航设备出货量还增长了18.1%。2012年上半年日本本土汽车导航出货量达3022千台，比2011年上半年增长146.3%。传统的汽车音响领域，日系厂家进一步扩大市场占有率，如先锋的车用CD播放机在2011年出货量增长26.9%，达到700万台。在汽车音响和导航领域，除富士通天外的日本厂家收入在2011年都是增长的。而2012年上半年，日系企业的增幅都超过10%。
日系厂家不仅垄断日本汽车厂家的音响与导航市场，在欧美汽车音响与导航市场的比例也越来越高。如奔驰，其主要的C-CLASS\E-CLASS\GLK-CLASS采用日本三菱电机的音响与导航，GL-CLASS\M-CLASS采用日本Alpine的音响与导航。Alpine还是宝马汽车音响与导航的第二大供应商。奥迪的TT则采用日本Aisin AW的音响与导航。美国厂家如通用大量采用日本Denso的导航，包括CHEVROLET品牌下的VOLT\Avalanche\Suburban\Corvette\Silverado\Tahoe Hybrid。Buick的LACROSSE，CADILLAC的SRX，也是由Denso提供导航。陆虎（Land Rover）也主要由Denso提供导航。福特则大量采用Clarion的导航。
美系厂家只有Harman能保持稳定增长。Harman占据豪华车市场，以Infotainment著称于世，奥迪的A4\A5\Q5\Q7\S4\A6，大众的TOUAREG\ROUTAN，Porsche都采用了Harman的Infotainment。
第一章、全球及中国汽车市场与产业

1.1、全球汽车市场

1.2、全球汽车产业
第二章、中国汽车市场与产业

2.1、中国汽车市场概览

2.2、中国汽车市场近况

2.3、中国乘用车市场

2.4、中国商用车市场

2.5、中国汽车产业
第三章：Telematics

3.1、Telematics概况

3.2、Telematics产业模式与功能

3.3、Telematics历史

3.4、Telematics现状

3.5、中国 Telematics

3.6、Telematics市场与产业

3.7、OnStar

3.8、Hughes Telematics

3.9、ATX
第四章：汽车音响和导航系统市场与产业

4.1、汽车音响系统简介

4.2、汽车音响系统产业链

4.3、汽车音响系统市场

4.4、全球汽车音响系统厂家市场占有率

4.4.1、全球前装（OE）汽车音响系统厂家市场占有率

4.4.2、全球主要汽车厂家音响系统主要供应厂家供应比例

4.4.3、全球汽车音响后装市场主要厂家市场占有率

4.5、中国汽车音响产业与市场

4.5.1、中国汽车音响厂家与整车厂家配套状况

4.5.2、中国汽车音响与导航市场

4.5.3、中国汽车音响与导航产业
第五章：汽车导航产业与市场

5.1、汽车Infotainment产业链

5.1.1、车载显示屏

5.2、汽车导航市场

5.3、全球汽车导航主要厂家市场占有率

5.4、全球汽车导航厂家与汽车厂家间供货比例

5.5、车内通讯市场厂家占有率
第六章、全球汽车音响与Infotainment厂家研究

6.1、哈曼国际（Harman）

6.2、大陆集团（Continetal）

6.3、先锋

6.4、华阳集团

6.4.1、信华精机

6.4.2、惠州华阳多媒体

6.4.3、惠州华阳通用电子

6.5、阿尔派

6.6、歌乐

6.7、德尔福

6.8、伟世通

6.8.1、延锋伟世通(YFV)

6.9、航盛电子

6.10、松下汽车系统

6.11、富士通天

6.12、爱信精机

6.13、电装

6.14、番禺巨大汽车音响

6.15、摩比斯

6.15.1、天津摩比斯

6.16、上声电子

6.17、好帮手电子科技

6.18、深圳宝凌

6.19、JVC建伍

6.20、Blaupunkt

6.21、BOSE

6.22、Garmin

6.23、德赛西威

2010-2011年全球主要汽车品牌销量

2001-2012年中国汽车销量

2001-2012年7月中国汽车销量

2009年1月-2012年7月中国轿车销量

2009年1月-2012年7月中国SUV销量

2009年1月-2012年7月中国轿车市场占有率国别分布

2009年1月-2012年7月中国轿车市场占有率尺寸分布

2009年1月-2012年7月中国轿车市场占有率价格分布

2009年1月-2012年7月中国轿车市场占有率排量分布

2009年1月-2012年7月中国轻型卡车销量

2009年1月-2012年7月中国微型卡车销量

2009年1月-2012年7月中国微型客车销量

2012年1-7月中国主要轿车厂家销量

2004年3月-2012年7月中国汽车重点企业月度收入与同比增幅

2009年1月-2012年6月中国汽车重点企业月度营业利润率

2005-2012年全球各地区车辆内嵌Telematics配备数量统计及预测

2007-2013年Hughes Telematics收入与营业利润

2010-2015年Hughes Telematics收入业务分布

ATX车辆连接服务实例

ATX车辆连接平台

ATX美国服务车型一览

汽车音响系统产业链

汽车音响系统产业链介绍

2008-2012年全球主要汽车音响与导航厂家收入与营业利润率

2009-2014年全球前装（OE）汽车音响市场规模

2007-2012年汽车音响后装市场规模

2011年全球OE汽车音响系统主要厂家市场占有率

2008-2011年欧盟汽车音响系统主要厂家市场占有率

2008-2011年北美汽车音响系统主要厂家市场占有率

2008-2011年亚太汽车音响系统主要厂家市场占有率

2012年丰田汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年本田汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年日产汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年通用汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年福特汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年大众汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年宝马汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年奔驰汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年现代汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年PSA汽车音响系统主要供应厂家供应比例

2012年全球汽车音响后装市场主要厂家市场占有率

2012年中国前装(OE)汽车音响主要厂家市场占有率

2008-2013年中国前装(OE)汽车导航普及率与乘用车产量

2012年中国前装(OE)汽车导航主要厂家市场占有率

2010年中国主要汽车音响与导航厂家收入与产品

汽车Infotainment产业链

2010年车载面板主要厂家市场占有率

2010年车载面板尺寸分布

2005-2013年全球车载导航系统出货量与增幅

2007-2013年全球汽车导航市场规模

2007-2013年全球汽车导航售后市场出货量

2012年全球汽车前装（OE） 导航 主要厂家市场占有率

2012年全球汽车售后(AM) navigation导航主要厂家市场占有率

2012年丰田汽车 包括导航主要供应厂家供应比例

2012年本田汽车包括导航主要供应厂家供应比例

2012年日产汽车包括导航主要供应厂家供应比例

2012年通用汽车导航主要供应厂家供应比例

2012年福特汽车导航主要供应厂家供应比例

2012年大众汽车 导航 主要供应厂家供应比例

2012年宝马汽车 导航 主要供应厂家供应比例

2012年奔驰汽车导航主要供应厂家供应比例

2012年现代汽车 导航 主要供应厂家供应比例

常见车型导航供应商一览

2008-2009年欧盟车内通讯连接设备出货量主要厂家市场占有率

2008-2009年北美车内通讯连接设备出货量主要厂家市场占有率

2008-2009年全球车内通讯连接设备出货量主要厂家市场占有率

2004-2012财年哈曼国际收入与营业利润率

2011-2012财年季度销售额与净利润

2006-2010财年哈曼国际各部门收入统计

2010-2012财年Harman国际收入业务分布

2010-2012财年哈曼国际各部门毛利及毛利率

2006-2012财年哈曼国际地域收入分布

2008-2011财年 哈曼国际客户结构比例

2009-2012财年Harman汽车业务Backlog

2009-2012财年Harman Audio业务Backlog

2009-2012财年Harman Infotainment业务Backlog

2009-2013财年Harman中国区收入

Harman集团2005-2013财年Infotainment平台推出数量

Harman集团2008-2012财年普通汽车音响平台推出数量

HARMAN全球制造基地一览

1998-2011年大陆集团销售额与EBIT利润

2007-2011年大陆集团销售额地域分布

2007-2011年大陆集团销售额部门分布

2005-2010年大陆集团员工数量地域分布

2007-2011年大陆集团员工数量部门分布

2007-2012年大陆汽车内饰部门收入与营业利润率

2009-2011年大陆汽车Interior部门收入地域分布

2006-2013财年先锋收入、营业利润率统计

2007-2013财年先锋收入部门分布

2007-2013财年先锋汽车电子部门收入与营业利润率

2009-2013财年先锋库存/研发投入/资本支出

先锋全球车载音响生产基地产能统计

先锋汽车音响在中国的组织结构

信华精机客户分布

2002-2013财年阿尔派收入与营业利润率

2005-2012财年阿尔派汽车音响部门收入与营业利润率

2005-2012财年阿尔派汽车导航收入与营业利润率

2005-2013财年阿尔派地域收入分布

阿尔派中国企业简介

2006-2013财年歌乐收入与营业利润率

2009-2012财年歌乐收入地域分布

歌乐中国组织结构

2004-2012年德尔福收入与运营利润

2009-2012年H1 德尔福收入产品分布

2010-2011年德尔福客户分布

2008-2011年德尔福收入地域分布

2011年Delphi的Infotainment平台客户

2009-2010年伟世通收入地域分布

伟世通2011年收入地域分布

伟世通2012年H1收入地域分布

2010年伟世通收入产品分布

2011年伟世通收入产品分布

2012年H1伟世通收入产品分布

2010年伟世通收入客户分布

2011年伟世通收入客户分布

伟世通2012年H1收入客户分布

伟世通内饰部门收入地域分布

伟世通2011年H1 Electronic部门收入地域分布

伟世通2011年H1 Electronic部门收入客户分布

延峰伟士通中国分布

2008-2010年延峰伟世通收入、毛利、净利

2010年延峰伟世通收入客户分布

2011年延峰伟世通收入客户分布

2010年延峰伟世通收入产品分布

PAS主要客户

2012财年PAS收入地域分布

2012财年松下汽车领域收入产品分布

1996-2009年大连松下汽车电子销售额统计及预测

大连松下汽车电子组织结构

2004-2012财年富士通天收入与营业利润率统计

2005-2012财年FujitsuTen收入部门分布

2007-2013财年Aisin收入与营业利润率

2009-2011财年Aisin非丰田客户结构比例

2011-2012财年Aisin非丰田客户结构比例

2012年1季度/2013财年1季度Aisin非丰田客户结构比例

2008-2013财年爱信精机导航仪产量

2006-2013财年电装收入与营业利润率

电装2008-2012财年客户分布比例

2012/2013财年1季度Denso收入客户分布

电装2008-2012财年收入部门分布

2012/2013财年1季度Denso收入业务分布

2006-2012年中昱科技收入与营业利润

好帮手电子有限公司组织结构

深圳宝凌主要客户

2007-2013财年JVC-KENWOOD收入与营业利润

2008-2012财年JVC-KENWOOD收入部门分布

2008-2011财年JVC-KENWOOD汽车电子收入

使用BOSE音响的车型

2007-2012年Garmin销售额与营业利润率

2010年4季度-2012年那2季度Garmin Automotive/Mobile部门毛利率与营业利润率

2009-2012年H1 Garmin销售额业务分布

2009-2011年Garmin营业利润业务分布

2009-2012年H1 Garmin销售额地域分布

 
访问中商情报网：http://www.askci.com
报告在线阅读：

http://www.askci.com/reports/201208/2417505166723.shtml
三、研究机构
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。

中商情报网订购单回执表
	单位名称
	
	部门
	

	联系人
	
	联系电话
	

	地址、邮编
	
	手机
	

	E-MAIL
	
	传真
	

	报告名称:“2011-2012年全球及中国汽车音响与导航行业研究报告”

	报告格式:  PDF电子版或印刷版

	付款方式:   □银行      □邮局      □支票     □其他

	定购数量: 　　   份 

	请选择报告版本：　　  　　   

1.□  PDF电子版 9000元/份
2.□  印刷版 9500元/份
3.□  PDF电子版+印刷版 10000元/份

	总计金额
	　　　万　 　仟　 　佰　　　拾　　　元   （小写：　　   元）

	预计付款日期
	　　  　　年　　 　　月　　 　日

	指
定
账
号
	开户行：中国工商银行深圳黄贝支行

开户名：深圳中商智汇咨询服务有限公司

帐  号：40000 2180 92000 40881 

备注：此帐户可开具增值税普通发票
开户行：中国工商银行深圳黄贝支行
开户名：深圳中商智业投资顾问有限公司
帐  号：40000 2181 9200 122593 

备注：此帐户可开具增值税专用发票
开户行：中国建设银行北京丰台支行

开户名：中商智汇（北京）咨询有限公司

帐  号：1100 1016 2000 5303 4444
备注：此帐户只可开具增值税普通发票
款到后，发票随后寄发。此账号为唯一指定账号。

	联
系
方
法
	电话：400-666-1917   传真：（0755）25407715

	
	深圳地址：深圳市福田区红荔路1001号银盛大厦7层  邮编：518000
北京地址：北京市右安门外大街99号国内贸易工程设计研究院5层501室 邮编：100069

	
	网址：http://www.askci.com   

	
	电邮：service@askci.com

	备注
	请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。
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