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（二）选择合适咨询项目经理

（三）制定成文的项目规划书

（四）加强对项目的控制工作

（五）完善项目的沟通机制

（六）建立项目后评价制度

第四节 管理咨询公司核心竞争力构筑策略

一、紧密共享的利益分配模式

二、基础项目研究与案例积累

三、优势互补的管理咨询团队

四、内引外联的人才战略平台

五、日益归核的业务发展战略

六、加强企业联盟与战略合作

七、引起企业共鸣的商理提炼

八、科学规范的咨询操作流程

九、风险共担的跟踪捆绑服务

十、没有国界的管理咨询品牌

第八章 管理咨询细分领域咨询策略分析

第一节 管理咨询细分行业咨询策略分析

一、管理咨询客户行业细分

（一）成熟客户群及特点分析

（二）核心客户群及特点分析

（三）萌芽客户群及特点分析

（四）潜力客户群及特点分析

二、医药行业管理咨询策略分析

（一）中国医药行业发展概况

（二）医药行业存在问题分析

（三）医药管理咨询需求分析

（四）医药管理咨询思路分析

（五）医药行业管理咨询案例

三、电子信息行业管理咨询策略分析

（一）电子信息行业发展概况

（二）电子信息业存在的问题

（三）电子信息管理咨询需求

（四）行业管理咨询思路分析

（五）电子信息行业咨询案例

四、机械制造行业管理咨询策略分析

（一）机械制造行业发展概况

（二）机械制造业存在的问题

（三）机械制造行业咨询需求

（四）行业管理咨询思路分析

（五）机械制造行业咨询案例

五、电力行业管理咨询策略分析

（一）中国电力行业发展概况

（二）电力行业存在问题分析

（三）电力管理咨询需求分析

（四）电力管理咨询思路分析

（五）电力行业管理咨询案例

六、煤炭行业管理咨询策略分析

（一）中国煤炭行业发展概况

（二）煤炭行业存在问题分析

（三）煤炭管理咨询需求分析

（四）煤炭管理咨询思路分析

（五）煤炭行业管理咨询案例

七、烟草行业管理咨询策略分析

（一）中国烟草行业发展概况

（二）烟草行业存在问题分析

（三）烟草管理咨询需求分析

（四）烟草管理咨询思路分析

（五）烟草行业管理咨询案例

八、石油

 HYPERLINK "http://www.askci.com/reports/index162.html" \t "_blank" 化工行业管理咨询策略分析

（一）石油化工行业发展概况

（二）石化行业存在问题分析

（三）石化管理咨询需求分析

（四）石化管理咨询思路分析

（五）石油化工管理咨询案例

九、食品饮料行业管理咨询策略分析

（一）食品饮料行业发展概况

（二）食品饮料业存在的问题

（三）食品饮料业的咨询需求

（四）行业管理咨询思路分析

（五）食品饮料行业咨询案例

十、纺织服装行业管理咨询策略分析

（一）纺织服装行业发展概况

（二）纺织服装业存在的问题

（三）纺织服装业的咨询需求

（四）行业管理咨询思路分析

（五）纺织服装行业咨询案例

十一、交通运输行业管理咨询策略分析

（一）交通运输行业发展概况

（二）交通运输业存在的问题

（三）交通运输业的咨询需求

（四）行业管理咨询思路分析

（五）交通运输行业咨询案例

十二、零售行业管理咨询策略分析

（一）中国零售行业发展概况

（二）零售行业存在问题分析

（三）零售管理咨询需求分析

（四）零售管理咨询思路分析

（五）零售行业管理咨询案例

十三、金融行业管理咨询策略分析

（一）中国金融行业发展概况

（二）金融行业存在问题分析

（三）金融管理咨询需求分析

（四）金融管理咨询思路分析

（五）金融行业管理咨询案例

十四、电信行业管理咨询策略分析

（一）中国电信行业发展概况

（二）电信行业存在问题分析

（三）电信管理咨询需求分析

（四）电信管理咨询思路分析

（五）电信行业管理咨询案例

十五、房地产行业管理咨询策略分析

（一）中国房地产行业发展概况

（二）房地产行业存在问题分析

（三）房地产管理咨询需求分析

（四）房地产管理咨询思路分析

（五）房地产行业管理咨询案例

第二节 管理咨询细分业务咨询策略分析

一、战略管理咨询策略分析

（一）战略管理的概念及内容

（二）战略管理咨询逻辑框架

（三）战略管理咨询目标分析

（四）战略管理咨询实施方法

（五）战略咨询常用分析工具

（六）战略管理咨询案例分析

二、人力资源管理咨询策略分析

（一）人力资源管理咨询的概念

（二）人力资源咨询的主要内容

（三）人力资源管理咨询的价值

（四）人力资源咨询的实施方法

（五）人力资源咨询的分析工具

（六）人力资源咨询的案例分析

三、市场营销咨询策略分析

（一）市场营销咨询的概念

（二）市场营销咨询的价值

（三）营销咨询项目实施方法

（四）营销咨询常用分析工具

（五）营销咨询市场现状分析

（六）市场营销咨询案例分析

四、财务管理咨询策略分析

（一）企业财务管理咨询的概念

（二）企业财务管理咨询的特征

（三）财务管理咨询的分析模型

（四）财务管理咨询程序与方法

（五）财务管理咨询的实施要点

（六）财务管理咨询的案例分析

五、企业文化咨询策略分析

（一）企业文化咨询的概念

（二）企业文化咨询的内容

（三）企业文化咨询业务特征

（四）企业文化咨询实施程序

（五）文化咨询须注意的问题

（六）企业文化咨询案例分析

六、企业信息化咨询策略分析

（一）企业信息化咨询的目的

（二）信息化咨询的解决思路

（三）信息化咨询项目实施方法

（四）信息化咨询项目成功因素

（五）企业信息化咨询案例分析

（六）企业信息化咨询发展对策

七、知识管理咨询策略分析

（一）知识管理咨询的产生与发展

（二）中国知识管理咨询市场现状

（三）知识管理咨询的层次和内容

（四）知识管理咨询项目实施方法

（五）企业知识管理咨询案例分析

（六）知识管理咨询发展趋势分析

八、流程管理咨询策略分析

（一）流程管理咨询概念及内容

（二）流程管理咨询的解决思路

（三）流程咨询项目的实施方法

（四）流程咨询项目的实施要点

（五）流程管理的咨询案例分析

九、风险管理咨询策略分析

（一）风险管理咨询概念及内容

（二）风险管理咨询的解决思路

（三）风险管理咨询的实施方法

（四）风险管理咨询的实施要点

（五）风险管理咨询的案例分析

十、集团管控咨询策略分析

（一）集团管控咨询概念及内容

（二）集团管控咨询的解决思路

（三）集团管控项目的实施方法

（四）集团管控项目的实施要点

（五）集团管控咨询的案例分析

第九章 2013-2018年中国管理咨询行业发展前景及投资策略分析

第一节 2013-2018年中国管理咨询行业发展趋势分析

一、咨询市场规模将进一步加大

二、从业人员数量质量持续提高

三、地域差异明显西部增长迅速

四、竞争更加激烈进入壁垒提高

五、扩张与兼并是行业大势所趋

第二节 2013-2018年中国管理咨询行业发展前景分析

一、中国管理咨询市场潜力巨大

二、中国管理咨询业SWOT分析

三、管理咨询行业迎来发展良机

四、中国管理咨询企业发展前景

五、未来管理咨询行业发展方向

第三节 2013-2018年中国管理咨询行业投资机会分析

一、咨询业细分市场机会分析

二、咨询业区域市场机会分析

三、网络化咨询市场机会分析

四、第三方咨询市场机会分析

五、微咨询服务市场机会分析

六、综合性咨询市场机会分析

第四节 2013-2018年管理咨询行业投资策略建议


部分图表目录

图表 中国管理咨询产业PEST分析

图表 中国管理咨询机构数量变化趋势图

图表 中国管理咨询机构分地区分布结构

图表 中国管理咨询行业营业收入增长趋势图

图表 中国管理咨询行业市场渗透率变化趋势图

图表 管理咨询客户行业分布结构图

图表 管理咨询行业业务类型分布图

图表 中国管理咨询行业SWOT分析表
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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