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二十四、欣姿


第九章 中国成人用品行业线下零售渠道


第一节 成人用品线下主要零售渠道

一、实体店

二、药店

三、商超

四、酒店

五、美容院

六、夜店

七、流动购物车

八、计生委咨询店

九、自助终端


第二节 成人用品批发市场

一、广东成人用品批发市场

二、北京成人用品批发市场

三、上海成人用品批发市场

四、天津成人用品批发市场

五、浙江成人用品批发市场

六、湖南成人用品批发市场

七、湖南成人用品批发市场

八、河南成人用品批发市场

九、山东成人用品批发市场

十、四川成人用品批发市场


第三节 成人用品店

一、成人用品店发展现状

二、成人用品店法律管制

三、成人用品店经营范围

四、成人用品店投资分析

（一）规划选址策略

（二）投资成本分析

（三）投资收益分析


第十章 中国成人用品电子商务模式


第一节 中国电子商务行业发展分析

一、中国电子商务行业概述

（一）中国电子商务行业特征

（二）电子商务的产业链分析

（三）电子商务盈利模式分析

（四）电子商务发展优势分析

二、中国电商市场规模分析

（一）电子商务网站规模

（二）电子商务用户规模

（三）电子商务交易规模

（四）网络购物交易规模


第二节 成人用品发展电商优势分析

一、行业特点决定电商优势

二、前期投入成本优势

三、供应链体系建设优势

四、渠道管控优势

五、零售运营经验优势


第三节 成人用品企业电商流程管理

一、网站运营流程管理

二、网络销售流程管理

三、产品发货流程管理

四、采购管理流程管理

五、订单销售流程管理

六、库房操作流程管理

七、订单配送流程管理

八、客户服务流程管理


第四节 成人用品企业电商网站建设分析

一、服装电商网站建设流程

（一）域名的申请

（二）网站运行模式选择

（三）网站开发规划

（四）网站需求规划

二、网站系统功能说明

三、网站建设工具及技术

四、网站安全措施维护

五、网站后台操作功能


第五节 主要成人用品电商网站运营分析

一、爱源连锁

（一）爱源基本情况

（二）爱源发展历程

（三）品牌合作分析

（四）商品物流情况

（五）加盟模式分析

（六）加盟优势分析

（七）发展前景分析

二、桔色

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势

三、爱之谷

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势

四、七彩谷

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势

五、春水堂

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势

六、纷果

（一）网站基本情况

（二）网站经营分析

（三）产品服务特色

（四）网站竞争优势


第十一章 国内外成人用品展览会分析


第一节 成人用品展览会发展概况

一、成人用品展会市场现状

二、成人用品展会目的意义

三、成人用品展会营销分析

（一）目标市场定位

（二）展品范围界定

（三）商品营销策略


第二节 近年来成人用品展览会信息

一、2011年成人用品展览会

二、2012年成人用品展览会

三、2013年成人用品展览会


第三节 2013年成人用品展览会详细情况

一、2013第三届成都性福文化节

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

二、2013香港亚洲成人博览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

三、2013合肥首届美丽性福博览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

四、第十七届德国柏林维纳斯成人用品展览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

五、2013武汉成人展

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

六、2013济南性博会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

七、2013上海健康美丽产业博览会

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析

八、2013澳门亚洲成人展

（一）展会基本信息

（二）展会日程安排

（三）展品内容范围

（四）展会特色分析


第十二章 中国成人用品行业营销策略


第一节 成人用品行业营销发展趋势

一、战略营销

二、精确营销

三、体验营销

四、服务营销

五、网络营销

六、和谐营销


第二节 成人用品行业营销策略分析

一、产品开发与定位策略

二、定价目标与价格策略

三、渠道建设与管理策略

四、企业品牌策略及运作

五、公共关系与推广策略

六、企业营销服务策略分析


第三节 成人用品企业竞争策略分析

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、树立品牌形象

六、调整市场策略


第十三章 中国成人用品典型企业分析


第一节 香港兆邦洋行（NMC）

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第二节 爱侣健康科技有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第三节 深圳市积之美健康用品连锁有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第四节 深圳市夏奇实业有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第五节 辽阳百乐公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第六节 广州正丽情趣服饰有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第七节 大连乳胶有限责任公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第八节 桂林乳胶厂

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第九节 江源乳胶制品有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第十节 沈阳天地乳胶有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第十一节 青岛伦敦杜蕾斯有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第十二节 武汉杰士邦卫生用品咸宁分公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第十三节 湛江市汇通药业有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、产品销售渠道

五、企业发展优势


第十四节 温州市亚当夏娃保健品公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、企业发展优势


第十五节 北京欢喜堂科技有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营分析

三、产品品牌种类

四、企业发展优势


第十四章 2013-2018年中国成人用品行业投资分析


第一节 2013-2018年中国成人用品行业投资前景

一、成人用品行业发展走向

二、成人用品品牌竞争趋势

三、成人用品需求前景分析

四、成人用品市场规模预测

五、成人用品行业盈利预测


第二节 2013-2018年中国成人用品行业投资风险

一、政策监管风险分析

二、市场竞争风险分析

三、经营管理风险分析

四、产品质量风险分析


第三节 2013-2018年中国成人用品行业投资策略

一、把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、成人用品企业风险规避策略
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多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。

[image: image2.png]B PEBIRRR SRS




中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库


[image: image3.png] BU




中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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