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2012-2016年中国拍卖行业市场调查及投资规划分析报告

一、调研说明
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二、报告目录

近年来我国拍卖业稳步发展，拍卖已逐渐成为重要的商品流通渠道，在国民经济发展中发挥日益重要的作用。一是拍卖行业和市场规模不断扩大。2011年末，全国有拍卖企业5486家，国家注册拍卖师总数首次突破1万人，行业注册资本总额超过90亿元。二是价格发现、公平交易等作用进一步显现。拍卖成为政府部门公平、公正出让土地使用权、处理罚没资产和涉诉资产的主要交易方式，三是市场化程度逐步提高。除法院、政府部门、金融机构、破产清算组等传统委托来源外，其他机构委托、个人委托等民间委托的私有财产拍卖业务稳步增长，我国已经成为世界最重要的文物艺术品拍卖交易市场之一。四是专业化分工不断加强。一些拍卖企业在各类拍卖业务的细分市场上各有专长，主营业务不断明晰，形成了艺术品拍卖、资产拍卖等专业分工。五是拍卖方式逐步丰富。一些地方拍卖协会及企业在开展传统拍卖业务的同时，建立了网络拍卖平台，积极开拓网上拍卖业务，取得初步成效。
2011年，拍卖行业拍品结构基本稳定。其中，土地使用权及来自二级市场的房地产拍卖业务持续十年，继续成为拍卖市场最大的拍品种类，全年成交4656.7亿元，占全行业成交总额的74.4%。值得关注的是：2011年，文物艺术品拍卖表现抢眼，全年成交576.2亿，较2010年的397亿元增长45.1%，创文物艺术品拍卖板块在业内比重的历史新高；同时，随着国务院及政府相关部门对农产品流通领域的日益重视，包括花卉、茶叶等在内的农产品拍卖业务连续两年持续增长，2011年成交17.3亿元，以68%的年增长速度成为各拍卖业务板块中名副其实的“增长王”；此外，其他未划分种类拍卖业务成交总额为380.1亿元，同比增长31.7%。这三类业务的增长基本受益于行业近年来着力培养的社会化和专业化的非政府类市场，其未来发展前景值得期待。
2012年1-3月，全国拍卖业实现成交总额670.52亿元，从拍卖标的看，房地产宏观调控政策引发的全国范围内房地产领域持续降温在拍卖领域表现明显。2012年1季度，土地使用权和房地产拍卖成交额出现大幅下滑，分别成交315.73亿元和207.48亿元，同比及环比降幅均超过50%。在新业务领域，受情人节效应”等节日因素影响，农产品拍卖保持了较快的增长速度。此外，除艺术品拍卖进入季节性调整有所下降外，机动车、无形资产、股权、债权、产权和其他标的类别成交额基本保持稳定。
从委托来源看，2012年1季度，全国拍卖业务的拍卖项目来源结构基本稳定，各委托部门的成交额同比均有不同程度下降，累积影响季度成交额明显缩减。其中，政府委托拍卖业务作为土地使用权等业务的主要委托来源，受2011年以来房地产调控政策影响，1季度，政府委托拍卖业务成交351.48亿元，同比下降70.3%。
随着现代科学技术的发展，各种专业性的设备、仪器使得对某些拍卖标的的鉴定、评估更为容易可以预见，运用信息化手段管理，将加强国内外拍卖企业、协会间的交流、沟通和协调、管理，推动行业的发展，让拍卖行业进入信息网络化管理时代。“十二五”期间，我国拍卖行业发展面临良好发展机遇，随着拍卖行业法律法规和制度体系完善；专业化市场培育将全面提升拍卖企业经营管理水平，形成一批适应市场经济和行业发展要求、具有市场竞争力的骨干拍卖企业；未来拍卖行业的社会公信力和社会认知度、拍卖交易在商品流通中的重要性大幅提升。随着网络拍卖的兴起，拍卖行业迎来新的增长点，市场发展前景广阔。
本研究报告主要依据中国国家统计局、中国拍卖协会的数据支持，通过相关市场研究的工具、理论和模型，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析，报告主要对国内拍卖市场现状进行深入的市场调查分析，主要分析了拍卖行业的规模、拍卖细分领域发展状况、拍卖市场竞争状况和主要拍卖企业经营情况、同时对拍卖市场未来做出分析预测，为企业了解该行业、投资该领域提供决策参考依据。中商情报网具有7年的产业研究和市场调研经验，是中国权威的行业分析研究咨询机构，本机构的研究报告保证报告的质量、数据的客观性准确性，为确保您所购买报告的准确以及真实性，请直接从中商情报网购买即可，同时中商情报网还提供，拍卖企业IPO上市咨询，项目可行性报告，项目商业计划书编写服务。
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中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 
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	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查
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	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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