[image: image1.png]




[image: image5.jpg]Clf

ASKCI Consulting Co., Ltd




2011-2015年中国面膜行业研究及市场投资决策报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2011-2015年中国面膜行业研究及市场投资决策报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、报告目录

面膜是一种敷在脸上的美容护肤品，有的敷后经过20～30分钟，便会形成一层紧绷在脸上的薄膜，所以称做面膜。但是，有的面膜干燥后不形成膜；不能整块地掀起来，只能用水
把它洗掉，准确地说，这些面膜应该叫做敷面涂剂，但习惯上，因为操作和效果跟做面膜是一样的，也就笼统地归到一起叫面膜了。面膜的原理是采用厚厚一层不同作用和成分的
敷料敷在脸部，阻隔肌肤与空气的接触。当这一层敷料紧紧地贴在肌肤上时，会因抑制皮脂的分泌与汗水的蒸发而使肌肤温度上升；肌肤温度上升之后，便会促进血液循环，使渗
入肌肤的养分在细胞间更深更广地扩散开。肌肤表面那些无法蒸发的水分则会留存在表皮层，表皮层的水分饱满起来，肌肤看起来就会比较光滑紧绷，细纹也会变得浅淡；另外，
温度和温热会使角质软化，毛细孔扩张；毛细孔一扩张，堆积在里面的汗垢便可乘机排除，这也正是为什么面膜具备彻底清洁肌肤功能的原因。2011年春节期间，各种各样的聚会
应酬日益增多，很多女性的生活变得不规律起来，熬夜、打麻将、吃零食、喝酒等都会让肌肤变得疲惫不堪，由此促进了面膜产品的热销，特别是睡眠面膜，睡眠面膜的使用时间
正好在夜间，夜间细胞的再生速度比日间快两倍，因此晚间是进一步滋养修护肌肤、提升润白效果的最佳时间，选择这个时段进行肌肤保养，更能得到双倍的效果。
未来几年，化妆品行业需求增速将保持12%或更高水平，预计到2013年国内化妆品行业销售额将突破2000亿元。在如此有吸引力的市场中，外资品牌占有半壁以上江山是个不争的事
实。洋品牌化妆品的销售量和销售额约占到60%和90%左右，利润份额更是超过九成。以2009年为例，宝洁以132.32亿元销售额、17.9%的市场占有率位列第一；欧莱雅以81.78亿元
销售额、11.1%的市场占有率名列亚军。当前，本土化妆品企业有4000多家，年销售额超过1亿元人民币的仅50多家，超过5亿元规模的本土品牌更是凤毛麟角。本土护肤品牌有佰草
集、相宜本草、自然堂、隆力奇、六神等品牌，除少数品牌跻身国内中端市场外，绝大多数品牌集中在中低端市场。这种实力悬殊的较量也就产生了许多关于洋品牌“围剿”本土
品牌的议论。2003年，欧莱雅收购了曾经辉煌的国产化妆品品牌小护士；2004年又收购了国产唯一跻身高端品牌行列的羽西；2008年，强生也收购了曾经举起民族品牌大旗的大宝
；2010年丁家宜与COTY达成合作，丁家宜不再是纯粹意义的本土品牌，国产化妆品品牌进一步被推到了悬崖峭壁旁。在市场上耳祥能熟的护肤品品牌，如兰蔻、欧莱雅、雅诗兰黛
、资生堂等，从高端到低端几乎都是外资品牌的天下，形成了中国民族品牌在市场上难以生存和有所作为的市场竞争局面。在百货商场渠道，基本是外资的天下；商超渠道也是由
外资占领四分之三的江山；可喜的是，化妆品专营店渠道则由本土品牌占据80%的市场份额。在当前形势下，我国面膜行业的投资潜力如何？又存在哪些投资机会呢？
本研究咨询报告由公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中
国化妆品》、化妆品行业信息网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球面膜市场现状、我国面膜市场状
况、面膜相关市场发展状况、面膜进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、面膜领域领先企业和竞争策略等，最后总结出未来面膜市场的发展趋势，用数字说话，图文并
茂。报告还对中国面膜产业政策进行了分析及探讨，是面膜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前面膜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的
精品。
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第一节 行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节 中国面膜行业竞争格局综述

一、2010年面膜行业集中度

二、2010年面膜行业竞争程度

三、2010年面膜企业与品牌数量

四、2010年面膜行业竞争格局分析

第四节 2010-2011年面膜行业竞争格局分析

一、2010-2011年国内外面膜竞争分析

二、2010-2011年我国面膜市场竞争分析

三、2010-2011年我国面膜市场集中度分析

四、2011-2015年国内主要面膜企业动向

五、2011年国内面膜拟在建项目分析
第十三章 面膜企业竞争策略分析

第一节 面膜市场竞争策略分析

一、2011年面膜市场增长潜力分析

二、2011年面膜主要潜力品种分析

三、现有面膜产品竞争策略分析

四、潜力面膜品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 面膜企业竞争策略分析

一、金融危机对面膜行业竞争格局的影响

二、金融危机后面膜行业竞争格局的变化

三、2011-2015年我国面膜市场竞争趋势

四、2011-2015年面膜行业竞争格局展望

五、2011-2015年面膜行业竞争策略分析

六、2011-2015年面膜企业竞争策略分析
第十四章 国外面膜重点企业竞争分析

第一节 联合利华

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略

第二节 P&G（宝洁）

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略

第三节 雅芳公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略

第四节 欧莱雅公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略
第十五章 国内面膜重点企业竞争分析

第一节 上海家化

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略

第二节 自然美

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略

第三节 北京大宝

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略

第四节 雅丽洁（广东）精细化工有限公司

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2010-2011年经营状况

四、2011-2015年发展战略
第三部分 行业前景预测

第十六章 面膜行业发展趋势分析

第一节 我国面膜行业前景与机遇分析

一、我国面膜行业发展前景

二、我国面膜发展机遇分析

三、2011年面膜的发展机遇分析

四、金融危机对面膜行业的影响分析

第二节 2011-2015年中国面膜市场趋势分析

一、2010-2011年面膜市场趋势总结

二、2011-2015年面膜发展趋势分析

三、2011-2015年面膜市场发展空间

四、2011-2015年面膜产业政策趋向

五、2011-2015年面膜技术革新趋势

六、2011-2015年面膜价格走势分析

七、2011-2015年国际环境对行业的影响
第十七章 未来面膜行业发展预测

第一节 未来面膜需求与消费预测

一、2011-2015年面膜产品消费预测

二、2011-2015年面膜市场规模预测

三、2011-2015年面膜行业总产值预测

四、2011-2015年面膜行业销售收入预测

五、2011-2015年面膜行业总资产预测

第二节 2011-2015年中国面膜行业供需预测

一、2010-2015年中国面膜供给预测

二、2011-2015年中国面膜产量预测

三、2011-2015年中国面膜需求预测

四、2011-2015年中国面膜供需平衡预测

五、2011-2015年中国面膜产品价格预测

六、2011-2015年主要面膜产品进出口预测
第四部分 投资战略研究

第十八章 面膜行业投资现状分析

第一节 2010年面膜行业投资情况分析

一、2010年总体投资及结构

二、2010年投资规模情况

三、2010年投资增速情况

四、2010年分行业投资分析

五、2010年分地区投资分析

六、2010年外商投资情况

第二节 2011年1-8月面膜行业投资情况分析

一、2011年1-8月总体投资及结构

二、2011年1-8月投资规模情况

三、2011年1-8月投资增速情况

四、2011年1-8月分行业投资分析

五、2011年1-8月分地区投资分析

六、2011年1-8月外商投资情况
第十九章 面膜行业投资环境分析

第一节 经济发展环境分析

一、2010-2011年我国宏观经济运行情况

二、2011-2015年我国宏观经济形势分析

三、2011-2015年投资趋势及其影响预测

第二节 政策法规环境分析

一、2011年面膜行业政策环境分析

二、2011年国内宏观政策对其影响

三、2011年行业产业政策对其影响

第三节 技术发展环境分析

一、国内面膜技术现状

二、2011年面膜技术发展分析

三、2011-2015年面膜技术发展趋势分析

第四节 社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2011年社会环境发展分析

三、2011-2015年社会环境对行业的影响分析

第五节 化工行业振兴规划

一、化工行业振兴规划概述

二、化工行业振兴规划细则

三、化工行业振兴规划主要任务

四、化工行业振兴规划主要工程

五、化工行业振兴规划主要措施

六、化工行业振兴规划的意义与作用

七、化工行业振兴规划对面膜行业的影响
第二十章 面膜行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2011年相关产业活力系数比较

二、2009-2010行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2011年相关产业投资收益率比较

二、2009-2010行业投资收益率分析

第三节 面膜行业投资效益分析

一、2010-2011年面膜行业投资状况分析

二、2011-2015年面膜行业投资效益分析

三、2011-2015年面膜行业投资趋势预测

四、2011-2015年面膜行业的投资方向

五、2011-2015年面膜行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响面膜行业发展的主要因素

一、2011-2015年影响面膜行业运行的有利因素分析

二、2011-2015年影响面膜行业运行的稳定因素分析

三、2011-2015年影响面膜行业运行的不利因素分析

四、2011-2015年我国面膜行业发展面临的挑战分析

五、2011-2015年我国面膜行业发展面临的机遇分析

第五节 面膜行业投资风险及控制策略分析

一、2011-2015年面膜行业市场风险及控制策略

二、2011-2015年面膜行业政策风险及控制策略

三、2011-2015年面膜行业经营风险及控制策略

四、2011-2015年面膜行业技术风险及控制策略

五、2011-2015年面膜行业同业竞争风险及控制策略

六、2011-2015年面膜行业其他风险及控制策略
第二十一章 面膜行业投资战略研究

第一节 面膜行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国面膜品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、面膜实施品牌战略的意义

三、面膜企业品牌的现状分析

四、我国面膜企业的品牌战略

五、面膜品牌战略管理的策略

第三节 面膜企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源

七、财务管理

八、国际化策略

第四节 面膜行业投资战略研究

一、2011年护肤品行业投资战略

二、2011年面膜行业投资战略

三、2011-2015年面膜行业投资战略

四、2011-2015年细分行业投资战略
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图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标江西省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标山东省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标河南省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标湖北省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标湖南省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标广东省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标广西区合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标海南省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标重庆市合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标四川省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标贵州省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标云南省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标陕西省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标甘肃省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标青海省合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标宁夏区合计

图表：2011年1-8月护肤品行业经济指标新疆区合计

图表：2010年1-12月面膜进口数据

图表：2010年1季度面膜进口数据

图表：2010年1月面膜进口数据

图表：2010年2月面膜进口数据

图表：2010年3月面膜进口数据

图表：2010年2季度面膜进口数据

图表：2010年4月面膜进口数据

图表：2010年5月面膜进口数据

图表：2010年6月面膜进口数据

图表：2010年3季度面膜进口数据

图表：2010年7月面膜进口数据

图表：2010年8月面膜进口数据

图表：2010年9月面膜进口数据

图表：2010年4季度面膜进口数据

图表：2010年10月面膜进口数据

图表：2010年11月面膜进口数据

图表：2010年12月面膜进口数据

图表：2010年1-12月面膜出口数据

图表：2010年1季度面膜出口数据

图表：2010年1月面膜出口数据

图表：2010年2月面膜出口数据

图表：2010年3月面膜出口数据

图表：2010年2季度面膜出口数据

图表：2010年4月面膜出口数据

图表：2010年5月面膜出口数据

图表：2010年6月面膜出口数据

图表：2010年3季度面膜出口数据

图表：2010年7月面膜出口数据

图表：2010年8月面膜出口数据

图表：2010年9月面膜出口数据

图表：2010年4季度面膜出口数据

图表：2010年10月面膜出口数据

图表：2010年11月面膜出口数据

图表：2010年12月面膜出口数据

图表：2011年1-8月面膜进口数据

图表：2011年1季度面膜进口数据

图表：2011年1月面膜进口数据

图表：2011年2月面膜进口数据

图表：2011年3月面膜进口数据

图表：2011年2季度面膜进口数据

图表：2011年4月面膜进口数据

图表：2011年5月面膜进口数据

图表：2011年1-8月面膜出口数据

图表：2011年1季度面膜出口数据

图表：2011年1月面膜出口数据

图表：2011年2月面膜出口数据

图表：2011年3月面膜出口数据

图表：2011年2季度面膜出口数据

图表：2011年4月面膜出口数据

图表：2011年5月面膜出口数据
 
访问中商情报网：http://www.askci.com
报告在线阅读：

http://www.askci.com/reports/2011/09/16135814137549.shtml
三、研究机构
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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