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2011-2015年中国连锁大药房市场调研及发展前景分析报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2011-2015年中国连锁大药房市场调研及发展前景分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第一节 2009年中国医药行业发展趋势

一、药品消费需求潜力大

二、新医改的利好效应

第二节 2011-2015年中国连锁大药房发展趋势分析

一、利润率下降

二、精细化管理

三、连锁大药房管理输出发展

四、联盟趋势加速

五、并购热潮

六、盈利模式的改变

七、赢利模式的强化

八、自有品牌的崛起

九、直营店发展的趋势
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图表 中国医药行业产业链示意图

图表 中国医改历程一览

图表 新医改方案总体框架

图表 2011-2015年中国政府医疗投入支付方向

图表 2009年中国促进和扶持中医药行业政策一览

图表 2009年中央财政医药卫生投入情况一览

图表 全球药品市场规模统计

图表 全球药品市场销售额及增长趋势图

图表 全球各地区制药市场规模与增长情况

图表 排名前位的全球医药产品市场规模统计

图表 全球排名前位治疗类别市场规模统计

图表 2005-2011年中国GDP总量及增长趋势图

图表 2011年一季度中国三产业增加值结构图

图表 2008-2011年中国CPI、PPI月度走势图

图表 2005-2011年我国城镇居民可支配收入增长趋势图

图表 2005-2011年我国农村居民人均纯收入增长趋势图

图表 2000-2009年中国城乡居民人均收入增长对比图

图表 1978-2009中国城乡居民恩格尔系数对比表

图表 1978-2009中国城乡居民恩格尔系数走势图

图表 2005-2009年中国工业增加值增长趋势图

图表 2005-2011年我国社会固定投资额走势图

图表 2005-2011年我国城乡固定资产投资额对比图

图表 2005-2009年我国财政收入支出走势图

图表 2009年1月-2011年4月人民币兑美元汇率中间价

图表 2011年4月人民币汇率中间价对照表

图表 2009年1月-2011年3月中国货币供应量统计表　单位：亿元

图表 2009年1月-2011年3月中国货币供应量的增速走势图

图表 2001-2009年中国外汇储备走势图

图表 2005-2009年中国外汇储备及增速变化图

图表 2008年12月23日中国人民币利率调整表

图表 2007-2008年央行历次调整利率时间及幅度表

图表 我国历年存款准备金率调整情况统计表

图表 2005-2011年中国社会消费品零售总额增长趋势图

图表 2005-2011年我国货物进出口总额走势图

图表 2005-2011年中国货物进口总额和出口总额走势图

图表 2005-2009年中国就业人数走势图

图表 2005-2009年中国城镇就业人数走势图

图表 1978-2009年我国人口出生率、死亡率及自然增长率走势图

图表 1978-2009年我国总人口数量增长趋势图

图表 2009年人口数量及其构成

图表 1978-2009年中国城镇化率走势图

图表 2005-2009年我国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出走势图

图表 2009年排名前位全球性跨国医药公司市场规模统计

图表 2009年中国医药行业经济指标统计

图表 2009年中国医药行业前省区企业数量排名

图表 2009年中国医药行业前省区产值排名

图表 2009年中国医药行业前省区总资产排名

图表 2009年中国医药行业前省区销售规模排名

图表 2009年中国医药行业前省区利润排名

图表 2007-2009年全国中成药产量数据

图表 2007-2009年重点省市中成药产量数据

图表 2011年全国中成药产量数据

图表 2011年重点省市中成药产量数据

图表 全国中成药产量增长性分析

图表 2007-2009年全国化学原料药产量数据

图表 2007-2009年重点省市化学原料药产量数据

图表 2011年全国化学原料药产量数据

图表 2011年重点省市化学原料药产量数据

图表 全国化学原料药产量增长性分析

图表 2011年中国医药行业出口交货值情况走势

图表 2009年中国各项主要经济指标预测

图表 中国医药行业销售收入与GDP回归分析

图表 2008年中国区域型医药连锁企业列表

图表 新医改对医药零售企业的潜在影响分析

图表 2009年药品零售连锁企业门店数强

图表 2009年药品零售连锁企业销售额强

图表 2009年百强连锁大药房排行榜十强企业销售额变化表

图表 2009年百强连锁大药房排行榜十强企业销售额变化趋势图

图表 2009年百强连锁大药房排行榜销售额增量十强列表

图表 2009年百强连锁大药房排行榜销售额增量十强增量图

图表 2009年百强连锁大药房排行榜加盟店二十强

图表 2009年百强连锁大药房排行榜利润率十强

图表 2009年排行榜坪效十强（按日）

图表 2009年百强连锁大药房排行榜人效十强（按日）

图表 2009年中国医药连锁国有与民营企业盈利比较

图表 平价连锁大药房转型策略

图表 综合小超市经营策略

图表 2009年全国零售连锁大药房OTC/RX药材规模结构图

图表 2009年中国连锁大药房大类商品营业额

图表 2009年中国连锁大药房大类商品营业额结构图

图表 医药终端市场示意图

图表 2009年北京市主要医药连锁企业销售额

图表 2009年上海市主要医药连锁企业销售额

图表 2009年广东省主要医药连锁企业销售额

图表 2009年江苏省主要医药连锁企业销售情况

图表 2009年湖南省主要医药连锁企业销售情况

图表 2009年辽宁省主要医药连锁企业销售情况

图表 2009年云南省主要医药连锁企业销售情况

图表 2009年重庆主要医药连锁企业销售情况

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司成长性分析

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司财务能力分析

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司经营效率分析

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司偿债能力分析

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司现金流量分析表

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司经营能力分析

图表 2008-2011年北京同仁堂股份有限公司盈利能力分析

图表 贵州同济堂制药股份有限公司盈利指标情况

图表 贵州同济堂制药股份有限公司资产运行指标状况

图表 贵州同济堂制药股份有限公司资产负债能力指标分析

图表 贵州同济堂制药股份有限公司盈利能力情况

图表 贵州同济堂制药股份有限公司销售收入情况

图表 贵州同济堂制药股份有限公司成本费用构成情况

图表 中国海王星辰连锁药店有限公司盈利指标情况

图表 中国海王星辰连锁药店有限公司资产运行指标状况

图表 中国海王星辰连锁药店有限公司资产负债能力指标分析

图表 中国海王星辰连锁药店有限公司盈利能力情况

图表 中国海王星辰连锁药店有限公司销售收入情况

图表 中国海王星辰连锁药店有限公司成本费用构成情况

图表 重庆桐君阁大药房连锁公司盈利指标情况

图表 重庆桐君阁大药房连锁公司资产运行指标状况

图表 重庆桐君阁大药房连锁公司资产负债能力指标分析

图表 重庆桐君阁大药房连锁公司盈利能力情况

图表 重庆桐君阁大药房连锁公司销售收入情况

图表 重庆桐君阁大药房连锁公司成本费用构成情况

图表 2011-2015年中国医药产量预测分析

图表 2011-2015年中国医药进出口贸易预测分析
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 
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	专项咨询
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	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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