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2009-2013年中国奢侈品市场调查及发展趋势研究报告
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【报告描述】：
奢侈品（Luxury）在国际上被定义为“一种超出人们生存与发展需要范围的，具有独 特、稀缺、珍奇等特点的消费品”，又称为非生活必需品。奢侈品在经济学上讲，指的是 价值/品质关系比值最高的产品。从另外一个角度上看，奢侈品又是指无形价值/有形价值 关系比值最高的产品。
在中国人的概念里，奢侈品几乎等同于贪欲、挥霍、浪费。其实，从经济意义上看， 奢侈品实质是一种高档消费行为，本身并无褒贬之分。从社会意义上看，是一种个人品位 和生活品质的提升。
奢侈品行业与其说是一个行业，不如说是一个各行各业顶尖产品构成的大集合。奢侈 品牌一般会包括多种产品。同时，所有的奢侈品都具有相同的特性，因此将其作为一个行 业进行分析具有可能性和必要性。
截至2009年1月，中国奢侈品销售额已经达到86亿美元，占全球25%，已经超过美国成为全球第二大奢侈品销售市场。到2014年前后，中国市场上奢侈品销量将占到全球总销量的29%左右，和日本持平，中国将成为和日本同等重要的世界最大奢侈品市场。
金融危机席卷全球，无疑给奢侈品产业带来重创。奢侈品市场2009年面临6年来首次衰退。根据稳定汇率估算，总体销售额将下降7%。欧美等“成熟市场”仍占全球奢侈品销售额的近80%，但这一比例也正在萎缩。对于处于寒冬期的全球奢侈品行业来说，中国这个“大蛋糕”具有相当大的诱惑力。
世界奢侈品协会的数据显示，目前世界奢侈品品牌已有八成进入中国市场，除了在北 京、上海等城市的投入，一些奢侈品品牌还在中国二三线城市开设专买店。作为奢侈品产 业的原料进口和精加工大国，中国自己的奢侈品行业也已经渐渐萌芽，进入品牌初创阶段 ，比如依波表、飞亚达表、水井坊、亿钻珠宝等。
过去的十几年里，中国涌现了将近18000名亿万富翁，44000名千万富翁，近2.5亿有购买能力并喜爱为时尚投资的中产阶层。在中国有1.95亿人买得起奢侈品，这些人主要集中在中国的经济核心地区，如北京、上海、广州、杭州等城市。
我国还处在奢侈品消费增长的初期，因此奢侈品在我国的发展将会有相当长的时期和 过程。国内奢侈品消费层次在未来将会得到进一步提升，和发达国家的奢侈品消费差距会 逐渐减小。在我国经济持续增长、国民财富日益增加、关税不断降低、零售业全面开放的 大环境下，我国奢侈品市场将会有更大的发展。
中商情报网发布《2009-2013年中国奢侈品市场调查及发展趋势研究报告》共十五章。 首先介绍了奢侈品的定义、分类及奢侈品牌、行业的特性，接着分析了中国奢侈品行业的 发展环境及主要发达国家奢侈品行业的发展现状，然后具体介绍了中国主要省市奢侈品行 业发展现状。随后，对珠宝、黄金、钻石首饰和高档手表、高级时装、高档名酒、豪华游 艇及其他奢侈品细分市场进行了研究，在此基础上对中国奢侈品的营销，特别是网络营销 进行了案例分析并对本土奢侈品营销融合提出了建议。最后，报告对国内外主要奢侈品企 业的运营状况进行了分析，并预测了中国奢侈品行业发展前景与方向，提出了投资建议。 您若想系统了解奢侈品行业并对奢侈品相关行业进行投资，本报告具有重要的参考价值。
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三、研究机构
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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