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2013年中国移动运营行业市场调查及研究预测报告

一、调研说明
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二、报告目录
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；
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