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2012-2016年中国厨房电器行业市场前瞻及投资分析报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2012-2016年中国厨房电器行业市场前瞻及投资分析报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

	报告名称
	2012-2016年中国厨房电器行业市场前瞻及投资分析报告

	出版日期
	动态更新

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9800 元

	订购热线
	400-666-1917  


二、报告目录

近年来，随着人们生活水平的不断提高，厨房电器配备是否完善已经成为考量家庭生活品质的重要指标。一方面是房地产市场需求的释放，使厨电行业呈现出勃勃的发展生机。另一方面，许多厨房电器经过3-8年的寿命周期已进入更新换代的高峰期，吸油烟机、燃气灶等厨卫电器销量迅速升温。消费需求带动下，厨房电器市场表现出强劲增长势头，市场规模连年大幅度增长，市场竞争愈发激烈。

 

在此背景下，海尔，西门子，长虹等国内外大家电厂商纷纷受到厨卫小家电高额利润的诱惑，举旗挺进小家电市场，凭借自身的品牌优势与完善的营销网络，争攫家电业的最后一桶金。
相对于比较成熟的大家电产业，厨房电器的发展还方兴未艾，处于蓬勃发展的上升阶段，一些在国外普及率较高的产品，在中国还处在产品导入期，具有可期的发展空间。未来几年将是厨房电器行业发展的黄金时期，厨房电器行业的销售额将有望超过制冷电器行业，成为第二大家用电器子行业。
《2012-2016年中国厨房电器行业市场前瞻及投资分析报告》主要依据中国国家统计局、中国海关及中国家用电器工业协会、中怡康的数据支持，通过相关市场研究的工具、理论和模型，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析，报告主要对厨房电器行业的市场现状进行深入的市场调查分析，主要分析了厨房电器行业的市场规模、厨房电器供给和需求状况、厨房电器细分产品市场产销规模、厨房电器市场竞争状况、营销渠道建设和厨房电器主要企业经营情况、同时对厨房电器行业的未来做出分析预测，为企业了解该行业、投资该领域提供决策参考依据。中商情报网具有7年的产业研究和市场调研经验，是中国权威的行业分析研究咨询机构，本机构的研究报告保证报告的质量、数据的客观性准确性，为确保您所购买报告的准确以及真实性，请直接从中商情报网购买即可，同时中商情报网还提供，厨电企业IPO上市咨询，项目可行性报告，项目商业计划书编写服务。


第一章 厨房电器行业发展环境分析

第一节 厨房电器相关介绍

一、厨房电器概念及分类

二、厨房电器行业管理体制

第二节 2012年中国宏观经济发展环境分析

一、2012年中国GDP增长情况分析

二、2012年工业经济发展形势分析

三、2012年全社会固定资产投资分析

四、2012年社会消费品零售总额分析

五、2012年对外贸易的发展形势分析

第三节 2012年中国厨房电器行业政策环境分析

一、国家刺激消费政策分析

二、厨卫发展最新标准正式实施

三、家用电器转型升级政策分析

四、厨房电器行业相关政策分析

五、厨房电器行业相关标准分析

六、整体厨房最新标准正式实施

七、电磁炉能效等级国标强制实施

八、电磁炉能效等级标准制定分析

九、吸油烟机新版国家标准实施

第四节 2011年中国厨房电器行业社会环境分析

一、2011年人口环境分析

二、2011年中国恩格尔系数

三、2011年中国城镇化率分析

第五节 中国家电行业总发展概况

一、中国家电行业总发展概况

二、中国小家电行业的发展综述

三、中国小家电市场的基本特点

四、家电下乡助小家电行业洗牌

五、小家电产品噪声标准新要求

六、中国小家电行业发展前景分析

（一）小家电行业发展潜力分析

（二）小家电行业发展机遇分析

（三）小家电行业成长空间巨大

（四）中国小家电市场前景分析

第二章 2011-2012年中国厨房电器行业产业链分析

第一节 中国厨房电器产业链介绍

第二节 2012年中国厨房电器上游产业分析

一、中国钢材市场发展分析

（一）2012年钢材生产情况

（二）2011年用钢需求情况

（三）2011年钢铁价格走势

（四）家电用钢市场分析

二、中国铜材市场发展分析

（一）2012年铜材生产情况

（二）2011年用铜需求情况

（三）2011年铜材价格走势

三、中国铝材市场发展分析

（一）2012年铝材生产情况

（二）2011年用铝需求情况

（三）2011年铝材价格走势

四、中国聚丙烯市场发展分析

（一）2011年聚丙烯生产情况

（二）2011年聚丙烯需求情况

（三）2012年聚丙烯价格走势

五、中国工程塑料市场发展分析

（一）工程塑料生产能力分析

（二）工程塑料市场需求分析

（三）工程塑料市场投资分析

（四）工程塑料市场价格分析

六、中国电子元器件市场发展分析

（一）电子元器件生产情况

（二）电子元器件需求情况

（三）电子元器件价格走势

第三节 厨房电器行业下游产业链分析

一、城乡居民收入水平分析

二、城乡居民支出水平分析

三、城乡居民消费信心指数

四、城乡居民消费结构分析

五、2011年房地产行业发展分析

（一）房地产开发景气指数

（二）房地产开发投资情况

（三）房地产开发资金来源

（四）房地产商品房建筑面积

（五）房地产商品房销售情况

第三章 2011年中国厨房电器行业发展情况分析

第一节 中国厨卫小家电发展总况

一、小家电市场要求消费升级

二、厨卫小家电产品出口分析

三、厨卫小家电市场发展分析

四、厨卫小家电行业竞争状况

五、厨卫小家电营销渠道分析

六、厨卫小家电成长速度分析

七、厨卫小家电面临成本挑战

八、厨卫小家电市场发展趋势

第二节 中国厨房电器行业发展分析

一、中国厨房电器行业发展概况

二、中国厨房电器行业发展特点

三、中国厨房电器消费需求特点

四、中国厨电一体化市场发展现状

五、中国厨房电器产品市场表现

六、厨电一体化挑战传统消费模式

第三节 中国居民主要厨房电器拥有量

一、中国城镇居民微波炉拥有量

二、中国城镇居民电冰箱拥有量

三、中国城镇居民消毒碗柜拥有量

四、中国城镇居民洗碗机拥有量

第四节 中国厨电行业问题与对策分析

一、中国厨房电器行业发展问题

二、中国厨房电器一体化制约因素

三、中国厨房电器行业发展思考

四、中国厨房电器行业发展对策

五、中国厨房电器行业发展建议

第四章 2011年中国家用厨房电器行业经济运行分析

第一节 中国家用厨房电器行业发展分析

一、2009年中国家用厨房电器行业发展概述

二、2010年中国家用厨房电器行业发展概述

三、2011年中国家用厨房电器行业发展概述

第二节 2011年家用厨房电器行业经济运行状况

一、2011年家用厨房电器行业企业数量分析

二、2011年家用厨房电器行业资产规模分析

三、2011年家用厨房电器行业产值规模分析

四、2011年家用厨房电器行业销售收入分析

五、2011年家用厨房电器行业利润总额分析

第三节 2011年家用厨房电器行业结构特征分析

一、2011年家用厨房电器企业经济类型分析

（一）国有家用厨房电器企业经济指标分析

（二）集体家用厨房电器企业经济指标分析

（三）股份制家用厨房电器企业的经济指标

（四）股份合作家用厨房电器企业经济指标

（五）私营家用厨房电器企业经济指标分析

（六）外资家用厨房电器企业经济指标分析

二、2011年家用厨房电器企业规模结构分析

（一）大型家用厨房电器企业经济指标分析

（二）中型家用厨房电器企业经济指标分析

（三）小型家用厨房电器企业经济指标分析

三、2011年家用厨房电器行业区域结构分析

（一）东北地区家用厨房电器行业发展分析

（二）华北地区家用厨房电器行业发展分析

（三）华东地区家用厨房电器行业发展分析

（四）华中地区家用厨房电器行业发展分析

（五）华南地区家用厨房电器行业发展分析

（六）西南地区家用厨房电器行业发展分析

（七）西北地区家用厨房电器行业发展分析

第四节 2011年家用厨房电器行业运营效益分析

一、2011年家用厨房电器行业盈利能力分析

二、2011年家用厨房电器行业的毛利率分析

三、2011年家用厨房电器行业运营能力分析

四、2011年家用厨房电器行业偿债能力分析

五、2011年家用厨房电器行业成长能力分析

第五节 2011年家用厨房电器行业成本费用分析

一、2011年家用厨房电器行业销售成本分析

二、2011年家用厨房电器行业销售费用分析

三、2011年家用厨房电器行业管理费用分析

四、2011年家用厨房电器行业财务费用分析

第五章 2011年中国厨房电器行业竞争格局分析

第一节 国外厨房电器行业竞争分析

一、国外厨房电器行业竞争概况

二、国际厨房电器巨头在华竞争情况

（一）松下（Panasonic）

（二）伊立浦（Elecpro）

（三）伊莱克斯（Electrolux）

（四）惠而浦（Whirlpool）

（五）北美电器（ACA）

（六）法国赛博（SEB）

（七）德国博朗（Braun）

第二节 中国厨房电器市场竞争分析

一、厨房电器业竞争概况

二、厨房电器业竞争格局

三、厨房电器主要竞争企业

四、建材厂商涉足厨电市场

五、厨房电器市场战线分布

六、厨房家电企业竞争分析

七、厨房电器行业集中度分析

（一）行业资产集中度分析

（二）行业销售集中度分析

（三）行业利润集中度分析

八、厨电行业技术竞争分析

九、厨电行业竞争壁垒分析

第三节 厨房电器市场五力竞争模型

一、上游议价能力分析

二、下游议价能力分析

三、新进入者威胁分析

四、替代品威胁分析

五、行业竞争现状分析

第四节 中国厨房家电市场竞争对策

第六章 2011年中国厨房电器细分产品市场发展分析

第一节 厨房卫生电器市场分析

一、抽油烟机市场发展分析

（一）抽油烟机产品相关概述

（二）抽油烟机生产规模分析

（三）抽油烟机市场规模分析

（四）抽油烟机市场品牌格局

（五）抽油烟机产品价格结构

（六）抽油烟机厂商竞争格局

（七）抽油烟机市场发展趋势

二、洗碗机市场发展分析

（一）洗碗机产品相关概述

（二）洗碗机市场规模分析

（三）洗碗机品牌竞争格局

（四）洗碗机市场规模预测

（五）洗碗机市场发展趋势

三、电热水器市场发展分析

（一）电热水器产品相关概述

（二）电热水器生产规模分析

（三）电热水器市场规模分析

（四）电热水器市场价格走势

（五）电热水器市场竞争格局

（六）电热水器市场发展趋势

四、饮水机市场发展分析

（一）饮水机产品相关概述

（二）饮水机生产规模分析

（三）饮水机市场规模分析

（四）饮水机市场品牌格局

（五）饮水机产品价格结构

（六）饮水机厂商竞争格局

（七）饮水机市场发展趋势

五、厨宝市场发展分析

（一）小厨宝产品相关概述

（二）小厨宝市场规模分析

（三）小厨宝市场品牌格局

（四）小厨宝市场消费表现

（五）小厨宝市场发展趋势

第二节 厨房储藏电器市场分析

一、家用电冰箱市场分析

（一）电冰箱产品相关概述

（二）电冰箱市场发展概述

（三）电冰箱生产规模分析

（四）电冰箱市场规模分析

（五）电冰箱市场品牌格局

（六）电冰箱市场发展趋势

二、消毒柜市场发展分析

（一）消毒柜产品相关概述

（二）消毒柜市场规模分析

（三）消毒柜市场竞争格局

（四）消毒柜市场规模预测

（五）消毒柜市场发展趋势

三、红酒柜市场发展分析

（一）红酒柜产品相关概述

（二）红酒柜出口市场分析

（三）红酒柜市场竞争格局

（四）红酒柜市场发展趋势

（五）红酒柜市场投资建议

第三节 厨房电热蒸煮器具市场分析

一、电压力锅市场发展分析

（一）电压力锅产品相关概述

（二）电压力锅市场规模分析

（三）电压力锅市场品牌格局

（四）电压力锅产品价格结构

（五）电压力锅厂商竞争格局

（六）电压力锅市场发展趋势

二、电饭煲市场发展分析

（一）电饭煲产品相关概述

（二）电饭锅生产规模分析

（三）电饭煲市场规模统计

（四）电饭煲市场品牌格局

（五）电饭煲产品价格结构

（六）电饭煲厂商竞争格局

（七）电饭煲市场发展趋势

三、煮蛋器市场发展分析

（一）煮蛋器产品相关概述

（二）煮蛋器市场发展概况

（三）煮蛋器品牌竞争格局

（四）煮蛋器市场调研分析

（五）煮蛋器市场发展趋势

四、豆浆机市场发展分析

（一）豆浆机产品相关概述

（二）豆浆机市场规模统计

（三）豆浆机市场品牌格局

（四）豆浆机产品价格结构

（五）豆浆机厂商竞争格局

（六）豆浆机市场发展趋势

五、电咖啡壶市场发展分析

（一）电咖啡壶产品相关概述

（二）电咖啡壶市场发展历程

（三）电咖啡壶市场竞争格局

（四）电咖啡壶市场发展趋势

第四节 厨房家用电灶市场分析

一、微波炉市场发展分析

（一）中国微波炉供给情况

（二）中国微波炉需求情况

（三）微波炉市场价格走势

（四）微波炉生产区域结构

（五）微波炉品牌关注度分析

（1）微波炉品牌关注度

（2）微波炉价格关注度

（3）主流品牌关注走势

（4）主流品牌产品关注度

（六）微波炉行业重新洗牌

（七）微波炉遭遇后价格战

二、电磁炉市场发展分析

（一）电磁炉产销量分析

（二）电磁炉市场零售分析

（三）电磁炉三四级市场分析

（四）电磁炉品牌集中度分析

（五）电磁炉市场竞争特征

（六）电磁炉替代产品竞争

（七）电磁炉行业竞争格局

（八）电磁炉市场结构分析

（1）电磁炉品牌结构分析

（2）电磁炉价格结构分析

（九）电磁炉主流厂商分析

（1）品牌走势年度对比

（2）品牌走势季度对比

（3）产品结构对比分析

（十）电磁炉行业SWOT分析

三、电炒锅市场发展分析

四、电煎锅市场发展分析

第五节 厨房食品加工电器具市场分析

一、榨汁机市场发展分析

（一）榨汁机产品相关概述

（二）榨汁机市场规模分析

（三）榨汁机市场竞争格局

（四）榨汁机消费群体分类

（五）榨汁机市场发展空间

二、搅拌器市场发展分析

（一）搅拌器产品相关概述

（二）食品搅拌器主要特点

（三）食品搅拌器技术分析

三、料理器市场发展分析

（一）料理器产品相关概述

（二）料理器市场发展概况

（三）料理器品牌竞争格局

第六节 厨房电热烘烤器具市场分析

一、电热烘烤器具市场分析

二、电热烘烤器具生产规模

三、电烤箱市场发展分析

（一）电烤箱产品相关概述

（二）电烤箱市场发展规模

（三）电烤箱品牌竞争格局

（四）电烤箱产品价格结构

（五）电烤箱厂商竞争格局

（六）电烤箱市场发展趋势

四、面包机市场发展分析

（一）面包机产品相关概述

（二）面包机市场发展概况

（三）面包机品牌竞争格局

（四）面包机市场规模预测

（五）面包机市场发展趋势

五、电饼铛市场发展分析

（一）电饼铛产品相关概述

（二）电饼铛市场发展概况

（三）电饼铛市场价格分析

（四）电饼铛市场发展趋势

第七节 整体厨房市场分析

一、整体厨房发展相关概述

二、整体厨房市场发展现状

三、整体厨房市场消费表现

四、整体厨房竞争格局分析

五、整体厨房发展瓶颈分析

六、整体厨房未来发展空间

七、整体厨房未来发展趋势

八、整体厨房市场投资分析

（一）整体厨房市场进入壁垒

（二）整体厨房市场盈利模式

（三）典型企业投资分析

第七章 2011年中国厨房电器主要产品进出口分析

第一节 2006-2012年压缩式家用冷藏箱(841821)进出口分析

一、2006-2012年压缩式家用冷藏箱进口情况分析

二、2006-2012年压缩式家用冷藏箱出口情况分析

三、2006-2012年压缩式家用冷藏箱进出口均价分析

四、2011-2012年压缩式家用冷藏箱进出口流向分析

五、2012年中国压缩式家用冷藏箱进出口省市分析

六、2012年中国压缩式家用冷藏箱进出口关区分析

第二节 2006-2012年其他家用型冷藏箱 (841829)进出口分析

一、2006-2012年其他家用型冷藏箱进口情况分析

二、2006-2012年其他家用型冷藏箱出口情况分析

三、2006-2012年其他家用型冷藏箱进出口均价分析

四、2011-2012年其他家用型冷藏箱进出口流向分析

五、2012年中国其他家用型冷藏箱进出口省市分析

六、2012年中国其他家用型冷藏箱进出口关区分析

第三节 2006-2012年研磨机/搅拌器/榨汁器 (850940)进出口分析

一、2006-2012年研磨机/搅拌器/榨汁器进口情况分析

二、2006-2012年研磨机/搅拌器/榨汁器出口情况分析

三、2006-2012年研磨机/搅拌器/榨汁器进出口均价分析

四、2011-2012年研磨机/搅拌器/榨汁器进出口流向分析

五、2012年中国研磨机/搅拌器/榨汁器进出口省市分析

六、2012年中国研磨机/搅拌器/榨汁器进出口关区分析

第四节 2006-2012年微波炉(85165000)进出口分析

一、2006-2012年微波炉进口情况分析

二、2006-2012年微波炉出口情况分析

三、2006-2012年微波炉进出口均价分析

四、2011-2012年微波炉进出口流向分析

五、2012年中国微波炉进出口省市分析

六、2012年中国微波炉进出口关区分析

第五节 2006-2012年电磁炉(85166010)进出口分析

一、2006-2012年电磁炉进口情况分析

二、2006-2012年电磁炉出口情况分析

三、2006-2012年电磁炉进出口均价分析

四、2011-2012年电磁炉进出口流向分析

五、2012年中国电磁炉进出口省市分析

六、2012年中国电磁炉进出口关区分析

第六节 2006-2012年电饭锅(85166030)进出口分析

一、2006-2012年电饭锅进口情况分析

二、2006-2012年电饭锅出口情况分析

三、2006-2012年电饭锅进出口均价分析

四、2011-2012年电饭锅进出口流向分析

五、2012年中国电饭锅进出口省市分析

六、2012年中国电饭锅进出口关区分析

第七节 2006-2012年电炒锅(85166040)进出口分析

一、2006-2012年电炒锅进口情况分析

二、2006-2012年电炒锅出口情况分析

三、2006-2012年电炒锅进出口均价分析

四、2011-2012年电炒锅进出口流向分析

五、2012年中国电炒锅进出口省市分析

六、2012年中国电炒锅进出口关区分析

第八节 2006-2012年电烤箱(85166050)进出口分析

一、2006-2012年电烤箱进口情况分析

二、2006-2012年电烤箱出口情况分析

三、2006-2012年电烤箱进出口均价分析

四、2011-2012年电烤箱进出口流向分析

五、2012年中国电烤箱进出口省市分析

六、2012年中国电烤箱进出口关区分析

第八章 2011-2012年中国厨房电器行业重点区域市场分析

第一节 广东省厨房电器市场分析

一、广东省经济发展概况

二、广东省人口增长分析

三、广东省消费品零售额

四、广东省收入支出分析

五、广东居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、广东省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、广东省厨电行业规模

八、广东厨电行业竞争力

第二节 浙江省厨房电器市场分析

一、浙江省经济发展概况

二、浙江省人口增长分析

三、浙江省消费品零售额

四、浙江省收入支出分析

五、浙江居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、浙江省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、浙江省厨电行业规模

八、浙江厨电行业竞争力

第三节 山东省厨房电器市场分析

一、山东省经济发展概况

二、山东省人口增长分析

三、山东省消费品零售额

四、山东省收入支出分析

五、山东居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、山东省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、山东省厨电行业规模

八、山东厨电行业竞争力

第四节 上海市厨房电器市场分析

一、上海市经济发展概况

二、上海市人口增长分析

三、上海市消费品零售额

四、上海市收入支出分析

五、上海居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、上海市厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、上海市厨电行业规模

八、上海厨电行业竞争力

第五节 江苏省厨房电器市场分析

一、江苏省经济发展概况

二、江苏省人口增长分析

三、江苏省消费品零售额

四、江苏省收入支出分析

五、江苏居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、江苏省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、江苏省厨电行业规模

八、江苏厨电行业竞争力

第六节 安徽省厨房电器市场分析

一、安徽省经济发展概况

二、安徽省人口增长分析

三、安徽省消费品零售额

四、安徽省收入支出分析

五、安徽居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、安徽省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、安徽省厨电行业规模

八、安徽厨电行业竞争力

第七节 四川省厨房电器市场分析

一、四川省经济发展概况

二、四川省人口增长分析

三、四川省消费品零售额

四、四川省收入支出分析

五、四川居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、四川省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、四川省厨电行业规模

八、四川厨电行业竞争力

第八节 福建省厨房电器市场分析

一、福建省经济发展概况

二、福建省人口增长分析

三、福建省消费品零售额

四、福建省收入支出分析

五、福建居民厨电拥有量

（一）微波炉拥有量

（二）洗碗机拥有量

（三）消毒碗柜拥有量

六、福建省厨电生产规模

（一）电饭锅产量

（二）微波炉产量

（三）电热水器产量

（四）吸排油烟机产量

（五）电冷热饮水机产量

（六）电热烘烤器具产量

七、福建省厨电行业规模

八、福建厨电行业竞争力

第九章 2011-2012年中国厨房电器行业技术分析

第一节 行业技术发展现状分析

一、国内技术发展现状分析

二、行业技术发展趋势分析

（一）节能技术

（二）智能技术

第二节 行业节能技术发展分析

一、行业产品能效标准

二、行业主要节能技术

（一）变频技术

（二）电磁感应技术

（三）感温软磁技术

（四）远红外加热技术

（五）温控技术

三、节能技术创新与市场应用

（一）自动关断技术应用

（二）节能技术市场地位

四、节能产品市场前景分析

第三节 行业智能技术发展分析

一、智能技术支撑产业发展分析

（一）智能电网产业投资建设

（二）互联网市场及技术分析

（三）物联网发展与技术分析

（四）三网融合及其技术分析

二、行业智能技术发展分析

（一）模糊技术发展概况

（二）神经网络技术概况

（三）云计算发展状况

三、智能技术创新与市场应用

（一）信息交换——网络技术

（二）信息获得——传感技术

（三）协调运行——系统管理

四、智能产品市场前景分析

第十章 2011-2012年中国厨房电器行业营销分析

第一节 行业消费者市场调研

一、厨电产品市场普及率

二、厨电产品购买动机

三、购买厨电品牌选择

四、厨电产品品牌满意度

五、整体厨电产品购买意愿

六、高端人群厨房生活趋势

第二节 厨电行业营销渠道分析

一、厨电行业营销渠道分析

（一）商超渠道

（二）家电连锁渠道

（三）品牌专卖店

（四）建材市场渠道

（五）网络销售渠道

（六）其他新兴渠道

二、厨电行业营销渠道下沉

三、厨电行业创新经营模式

第三节 厨电行业典型区域营销分析

一、厨电行业城市营销分析

（一）城市市场消费现状

（二）城市市场营销现状

二、厨电县级市场营销分析

（一）经销商的角色定位

（二）县级市场消费特点

（三）县级市场营销方法

三、厨电行业农村营销分析

（一）农村市场消费特点

（二）农村市场营销现状

（三）农村市场营销策略

第四节 厨电行业营销问题及对策

一、厨电行业营销现存问题

二、厨电行业营销策略分析

（一）产品策略分析

（二）价格策略分析

（三）渠道策略分析

（四）促销策略分析

第五节 厨电行业营销案例分析

一、格兰仕营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）推广策略

二、美的营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）推广策略

三、九阳营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）市场防御策略

四、苏泊尔营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）联合营销策略

五、飞利浦营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）推广策略

六、方太营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）推广策略

七、华帝营销案例分析

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）推广策略

八、老板电器营销案例

（一）品牌地位

（二）产品定位

（三）营销策略

第六节 厨电行业营销渠道发展趋势

第十一章 2011年中国厨房电器重点企业经营分析

第一节 杭州老板电器股份有限公司——老板

一、企业基本情况分析

二、企业发展历程分析

三、企业技术实力分析

四、企业经营情况分析

五、企业经济指标分析

六、企业盈利能力分析

七、企业偿债能力分析

八、企业运营能力分析

九、企业成本费用分析

第二节 华帝燃具股份有限公司——华帝

一、公司基本情况介绍

二、企业品牌历程分析

三、企业服务网点分析

四、企业经营情况分析

五、企业经济指标分析

六、企业盈利能力分析

七、企业偿债能力分析

八、企业运营能力分析

九、企业成本费用分析

十、企业未来发展战略

第三节 九阳股份有限公司——九阳

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

五、企业盈利能力分析

六、企业偿债能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业成本费用分析

九、企业未来发展战略

第四节 广东伊立浦电器股份有限公司——伊立浦

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

五、企业盈利能力分析

六、企业偿债能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业成本费用分析

九、企业未来发展战略

第五节 浙江苏泊尔股份有限公司——苏泊尔

一、企业基本情况介绍

二、企业服务网点分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

五、企业盈利能力分析

六、企业偿债能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业成本费用分析

九、企业未来发展战略

第六节 广东格兰仕集团有限公司——格兰仕

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业销售网络分析

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业最新发展动向

第七节 灿坤集团公司——灿坤

一、厦门灿坤实业股份有限公司

（一）公司基本情况介绍

（二）企业经营情况分析

（三）企业主要经济指标

（四）企业偿债能力分析

（五）企业盈利能力分析

（六）企业运营能力分析

（七）企业成本费用分析

（八）企业未来发展战略

二、漳州灿坤实业有限公司

（一）公司基本情况介绍

（二）企业全产品线分析

（三）企业主要经济指标

（四）企业偿债能力分析

（五）企业盈利能力分析

（六）企业运营能力分析

（七）企业最新发展动向

第八节 浙江德意厨具有限公司——德意

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业销售网络分析

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业最新发展动向

第九节 广东万家乐股份有限公司——万家乐

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业发展历程分析

四、企业经营情况分析

五、企业经济指标分析

六、企业盈利能力分析

七、企业偿债能力分析

八、企业运营能力分析

九、企业成本费用分析

十、企业未来发展战略

第十节 广东万和新电气股份有限公司——万和

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业发展历程分析

四、企业经营情况分析

五、企业经济指标分析

六、企业盈利能力分析

七、企业偿债能力分析

八、企业运营能力分析

九、企业成本费用分析

十、企业未来发展战略

第十一节 浙江美大实业股份有限公司——美大

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业所具专利统计

四、企业经营情况分析

五、企业经济指标分析

六、企业盈利能力分析

七、企业偿债能力分析

八、企业运营能力分析

九、企业成本费用分析

十、企业未来发展战略

第十二节 帅康集团有限公司——帅康

一、公司基本情况介绍

二、企业所获荣誉分析

三、企业全产品线分析

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业最新发展动向

第十三节 宁波方太厨具有限公司——方太

一、公司基本情况介绍

二、企业品牌发展历程

三、企业品牌定位分析

四、企业全产品线分析

五、企业经营规模分析

六、企业技术实力分析

第十四节 美的日用家电集团有限公司——美的

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业产品系列分析

四、企业销售网络分析

五、企业经营情况分析

六、企业未来发展战略

第十五节 樱花卫厨（中国）有限公司——樱花

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业发展历程分析

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业最新发展动向

第十六节 浙江普田电器有限公司——普田

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业组织架构分析

四、企业全产品线分析

五、企业生产能力分析

六、企业所具资质分析

七、企业技术实力分析

八、企业销售网络分析

第十七节 广东新宝电器股份有限公司——东菱

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业发展历程分析

四、企业产品系列分析

五、企业经营情况分析

六、企业经营资质分析

第十八节 海尔集团热水器公司——海尔

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业全产品线分析

四、企业所具资质分析

五、企业技术实力分析

六、企业产品创新能力

第十九节 深圳市火王燃器具有限公司——火王

一、公司基本情况介绍

二、企业组织架构分析

三、企业发展历程分析

四、企业产品系列分析

五、企业取得专利分析

六、企业最新发展动向

第二十节 广东龙的集团——龙的

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业组织架构分析

四、企业全产品线分析

五、企业所具资质分析

六、企业研发实力分析

七、企业服务网络分析

八、企业最新发展动向

第二十一节 广东康宝电器有限公司——康宝

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业销售网络分析

四、企业全产品线分析

五、企业主要经济指标

六、企业偿债能力分析

七、企业盈利能力分析

八、企业运营能力分析

第二十二节 中山荣事达厨卫电器有限公司——荣事达

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业组织架构分析

四、企业全产品线分析

五、企业生产能力分析

六、企业主要经济指标

七、企业偿债能力分析

八、企业盈利能力分析

九、企业运营能力分析

第二十三节 广东容声电器股份有限公司——容声

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业全产品线分析

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业最新发展动向

第二十四节 广东威王集团有限公司——威王

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业组织架构分析

四、企业销售网络分析

五、企业全产品线分析

六、企业主要经济指标

七、企业偿债能力分析

八、企业盈利能力分析

九、企业运营能力分析

第二十五节 中山市好太太电器有限公司——好太太

一、公司基本情况介绍

二、公司发展历程分析

三、公司销售网络介绍

四、企业主要经济指标

五、企业偿债能力分析

六、企业盈利能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业最新发展动向

第二十六节 康佳集团有限公司——康佳

一、公司基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业组织架构分析

四、企业全产品线分析

五、康佳厨卫营销中心

六、康佳厨卫产品创新

七、厨卫产品销售网络

八、企业最新发展动向

第二十七节 佛山市富士宝电器科技股份有限公司——富士宝

一、公司基本情况介绍

二、公司发展历程分析

三、企业主要经济指标

四、企业偿债能力分析

五、企业盈利能力分析

六、企业运营能力分析

第二十八节 伊莱克斯（杭州）家用电器有限公司——伊莱克斯

一、公司基本情况介绍

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十九节 浙江奔腾电器股份有限公司——奔腾

一、公司基本情况介绍

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第三十节 杭州松下厨房电器有限公司——松下

一、公司基本情况介绍

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十二章 2012-2016年中国厨房电器行业发展前景及趋势预测

第一节 2012-2016年中国厨房电器行业发展前景分析

一、中国厨房电器行业发展机遇

二、厨房电器行业一体化前景

三、厨房电器行业发展潜力

四、厨房电器行业发展空间

五、微波炉行业或转技术战

第二节 2012-2016年中国厨房电器行业发展趋势分析

一、厨房电器行业发展方向

二、厨房电器行业发展趋势

三、绿色厨电成发展新趋势

四、厨房电器行业一体化趋势

五、节能厨房电器行业发展趋势

六、智能微波炉能成行业未来方向

第三节 2012-2016年中国厨房电器行业发展规模预测

一、厨房电器产品供给规模预测

（一）吸排油烟机供给规模预测

（二）电饭锅产品供给规模预测

（三）微波炉产品供给规模预测

（四）家用电热水器供给规模预测

（五）电热烘烤器具供给规模预测

二、厨房电器行业市场规模预测

第十三章 2012-2016年中国厨房电器业行业投资机会及建议

第一节 2012-2016年中国厨房电器行业投资环境分析

一、中国宏观经济环境预测

二、中国家电行业发展预测

第二节 2012-2016年中国厨房电器行业投资特性分析

一、厨电行业进入壁垒

（一）技术壁垒

（二）营销壁垒

（三）品牌壁垒

（四）资质壁垒

二、厨电行业盈利水平

三、厨电行业盈利因素

第三节 2012-2016年中国厨房电器行业投资机会分析

一、厨电行业投资机会

二、厨电行业蕴藏商机

三、厨电产业链投资机会

四、厨电行业区域投资机会

第四节 2012-2016年中国厨房电器行业投资风险分析

一、宏观经济风险

二、市场竞争风险

三、原材料价格风险

四、下游市场风险

五、技术研发风险

六、汇率变动风险

第五节 2012-2016年中国厨房家电企业投资策略

第十四章 中国厨房电器企业投融资及IPO上市策略指导

第一节 厨房电器企业融资渠道与选择分析

一、厨房电器企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 厨房电器企业境内IPO上市目的及条件

一、厨房电器企业境内上市主要目的

二、厨房电器企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节 厨房电器企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节 厨房电器企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。

中商情报网订购单回执表
	单位名称
	
	部门
	

	联系人
	
	联系电话
	

	地址、邮编
	
	手机
	

	E-MAIL
	
	传真
	

	报告名称:“2012-2016年中国厨房电器行业市场前瞻及投资分析报告”

	报告格式:  PDF电子版或印刷版

	付款方式:   □银行      □邮局      □支票     □其他

	定购数量: 　　   份 

	请选择报告版本：　　  　　   

1.□  PDF电子版 9500元/份
2.□  印刷版 9500元/份
3.□  PDF电子版+印刷版 9800元/份

	总计金额
	　　　万　 　仟　 　佰　　　拾　　　元   （小写：　　   元）

	预计付款日期
	　　  　　年　　 　　月　　 　日

	指
定
账
号
	开户行：中国工商银行深圳黄贝支行

开户名：深圳中商智汇咨询服务有限公司

帐  号：40000 2180 92000 40881 

备注：此帐户可开具增值税普通发票
开户行：中国工商银行深圳黄贝支行
开户名：深圳中商智业投资顾问有限公司
帐  号：40000 2181 9200 122593 

备注：此帐户可开具增值税专用发票
开户行：中国建设银行北京丰台支行

开户名：中商智汇（北京）咨询有限公司

帐  号：1100 1016 2000 5303 4444
备注：此帐户只可开具增值税普通发票
款到后，发票随后寄发。此账号为唯一指定账号。

	联
系
方
法
	电话：400-666-1917   传真：（0755）25407715

	
	深圳地址：深圳市福田区红荔路1001号银盛大厦7层  邮编：518000
北京地址：北京市右安门外大街99号国内贸易工程设计研究院5层501室 邮编：100069

	
	网址：http://www.askci.com   

	
	电邮：service@askci.com

	备注
	请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。
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