[image: image1.png]




[image: image5.jpg]Clf

ASKCI Consulting Co., Ltd




2013-2018年中国葡萄酒行业市场竞争态势及营销策略研究报告

一、调研说明
中商情报网全新发布的《2013-2018年中国葡萄酒行业市场竞争态势及营销策略研究报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中商情报网的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

	报告名称
	2013-2018年中国葡萄酒行业市场竞争态势及营销策略研究报告

	出版日期
	动态更新

	报告格式
	PDF电子版或纸介版

	交付方式
	Email发送或EMS快递

	中文价格
	印刷版9500元 

电子版9500元 

中文印刷版+电子版9800 元

	订购热线
	400-666-1917  


二、报告目录

第一章 葡萄酒概况 28
第一节 葡萄酒相关介绍 28
一、葡萄酒的概念 28
二、葡萄酒由来与发展 28
三、葡萄酒酿造过程 30
四、葡萄酒与健康 32
第二节 葡萄酒的分类 34
一、按颜色分类 35
二、按含气压力分类 35
三、按含糖量分类 35
四、按酿造方法分类 36
五、按饮用方式分类 36

 
第二章 2012年国际葡萄酒行业发展态势分析 38
第一节 2012年全球葡萄酒业宏观环境分析 38
一、2012年世界人口环境分析 38
二、2012年世界经济环境分析 39
第二节 2012年世界葡萄酒行业发展概况 41
一、葡萄酒业新旧世界对比分析 41
二、2012年全球葡萄酒生产分析 42
三、2012年全球葡萄酒消费分析 44
四、2012年全球葡萄酒市场分析 46
五、欧洲葡萄酒业陷入减产危机 50
第三节 智利 50
一、智利葡萄酒产业发展简述 50
二、智利葡萄酒生产情况分析 50
三、智利葡萄酒产业集群分析 51
四、智利葡萄酒产业特征分析 52
五、智利葡萄酒产业发展策略 54
第四节 法国 55
一、葡萄酒地理标志法制历程 55
二、法国葡萄酒出口情况分析 56
三、法国葡萄酒产区A.O.C.标准 56
四、法国葡萄酒主要产区分析 57
五、法国著名葡萄酒庄园分析 59
第五节 澳大利亚 60
一、澳大利亚葡萄酒产业现状分析 60
二、澳大利亚葡萄酒生产情况分析 61
三、澳大利亚葡萄酒产业集群分析 61
四、澳大利亚葡萄酒产业研发机构 63
五、澳洲与欧盟达成地理标志协议 63
第六节 德国 64
一、德国葡萄酒产业发展历程 64
二、德国葡萄酒产业文化简析 65
三、德国葡萄酒出口情况分析 66
四、德国主要葡萄酒产区分析 66
五、德国葡萄酒主要酒庄分析 72
六、德国葡萄酒出口东亚前景看好 73
第七节 美国 74
一、美国葡萄酒市场消费分析 74
二、美国葡萄酒生产情况分析 76
三、美国葡萄酒进出口情况分析 76
四、美国葡萄酒AVA产地制度 77
五、美国有机葡萄酒认证制度 78
第八节 西班牙 79
一、西班牙葡萄酒产业发展史 79
二、西班牙独具特色的葡萄品种 79
三、西班牙葡萄酒进出口情况分析 80
四、西班牙葡萄酒主要产区分析 80
五、西班牙使用智能卡确保葡萄质量 82
第九节 其他国家 82
一、奥地利葡萄酒产业发展情况 82
二、葡萄牙葡萄酒产业发展情况 84
三、加拿大葡萄酒产业发展情况 85
四、阿根廷葡萄酒产业发展情况 86
五、新西兰葡萄酒产业发展情况 89
六、南非葡萄酒产业发展情况 93

 
第三章 2012年中国葡萄酒产业发展环境分析 95
第一节 国际葡萄酒标准情况 95
一、法国葡萄酒等级标准体系 95
二、德国葡萄酒质量标准体系 96
三、意大利葡萄酒定级DOC标准 98
四、西班牙葡萄酒评级标准 99
第二节 中国葡萄酒产业政策环境分析 101
一、葡萄酒行业监管体制分析 101
二、葡萄酒行业市场准入政策 101
三、葡萄酒业标准及相关规章 102
第三节 葡萄酒相关标准与法规 104
一、山葡萄酒即将出台新国标 104
二、中国葡萄酒清洁生产标准 105
三、中国葡萄酒安全管理制度 107
四、中国酒类广告管理办法 108
五、葡萄酒消费税管理办法 109

 
第四章 2012年中国葡萄酒行业运行形势综述 110
第一节 中国葡萄酒行业的发展进程 110
一、中国近代葡萄酒工业的发展 110
二、中国葡萄酒行业的发展阶段 111
三、中国葡萄酒业酿造技术发展 116
第二节 2012年中国葡萄酒行业发展状况分析 117
一、宏观经济对葡萄酒业影响 117
二、中国葡萄酒产业链分析 120
三、葡萄酒行业生命周期判断 120
四、中国葡萄酒生产格局分析 121
第三节 2012年中国葡萄酒工业存在的问题与对策 125
一、制约葡萄酒产业发展的主要因素 125
二、中国葡萄酒业“十二五”规划 126
三、中国葡萄酒产业发展的建议 128
四、中国葡萄酒差异化策略分析 132

 
第五章 2007-2012年中国葡萄酒行业数据监测分析 134
第一节 2012-2013年中国葡萄酒行业发展分析 134
一、2012年中国葡萄酒行业发展概况 134
二、2012年中国葡萄酒行业发展概况 136
第二节 2007-2013年中国葡萄酒行业规模分析 139
一、企业数量增长分析 139
二、资产规模增长分析 141
三、销售规模增长分析 142
四、利润规模增长分析 144
第三节 2012-2013年中国葡萄酒行业结构分析 146
一、企业数量结构分析 146
二、资产规模结构分析 147
三、销售规模结构分析 149
四、利润规模结构分析 150
第四节 2007-2013年中国葡萄酒行业成本费用分析 152
一、销售成本分析 152
二、主要费用分析 152
第五节 2007-2013年中国葡萄酒行业运营效益分析 155
一、偿债能力分析 155
二、盈利能力分析 156
三、运营能力分析 162
第六节 2009-2012年中国葡萄酒行业集中度分析 167
一、资产集中度分析 167
二、销售集中度分析 167
三、利润集中度分析 168

 
第六章 2006-2013年中国葡萄酒产量统计分析 169
第一节 中国葡萄酒产量分析 169
第二节 中国主要省区葡萄酒产量分析 169
第三节 中国葡萄酒产量集中度分析 170

 
第七章 2012年中国葡萄酒市场走势分析 172
第一节 中国葡萄酒市场总体情况 172
一、中国葡萄酒市场概况 172
二、中国葡萄酒行业发展现状 173
三、葡萄酒市场发展欣欣向荣 174
四、中国葡萄酒总体消费规模 175
五、中国葡萄酒人均消费情况 176
六、中国葡萄酒零售市场规模 176
第二节 2012年中国部分地区葡萄酒市场发展状况 177
一、北京葡萄酒市场运行分析 177
二、广州葡萄酒市场状况解析 181
三、厦门葡萄酒市场运行状况 181
四、成都葡萄酒市场运行分析 183
五、临沂葡萄酒市场运行分析 187
六、泰安葡萄酒市场发展分析 188
七、福建葡萄酒市场发展分析 189
八、秦皇岛葡萄酒发展规划 190
第三节 2012年中国葡萄酒市场消费分析 192
一、中国葡萄酒市场消费概况 192
二、葡萄酒市场消费者调查研究 192
三、进口葡萄酒市场消费调查分析 196
四、影响葡萄酒消费的主要因素 198
五、餐饮终端市场葡萄酒消费特点 199
第四节 2012年中国葡萄酒市场存在的问题 199
一、中国葡萄酒市场的乱象分析 199
二、葡萄酒市场四大问题亟待改善 200
三、中国葡萄酒市场缺乏个性品牌 202
四、中国葡萄酒产业发展存在的缺陷 202
第五节 2012年拓展葡萄酒市场的战略措施 202
一、中国葡萄酒业发展保证措施 202
二、葡萄酒企业开拓市场五大策略 203
三、国产葡萄酒市场需要稳步发展 205

 
第八章 2012年中国葡萄酒高端市场运行态势分析 206
第一节 2012年葡萄酒高端市场发展状况 206
一、葡萄酒高端产品市场发展探究 206
二、期酒搅热国内高端葡萄酒市场 206
三、中国高端葡萄酒营销模式的创新 207
四、中国国产葡萄酒力图收复高端市场 210
五、中国本土葡萄酒进入高端市场 211
六、中国蓬莱打造高端葡萄酒“硅谷” 212
第二节 2012年高端葡萄酒面临的问题及发展战略 214
一、国产高端葡萄酒发展现存问题 214
二、中国高端葡萄酒市场乱象分析 215
三、发展中国高端葡萄酒市场的措施 216
四、我国高端葡萄酒营销的基本思路 217
五、解析葡萄酒高端产品的营销策略 218
六、经销葡萄酒高端品牌的策略分析 221
七、高档葡萄酒销售终端建设策略分析 222
第三节 葡萄酒高端市场前景 225
一、未来高端葡萄酒还有提升空间 225
二、未来高档葡萄酒前景相当可观 227
三、高档葡萄酒服务型终端建设前景 227

 
第九章 红葡萄酒与桃红葡萄酒 231
第一节 红葡萄酒特性 231
一、酿红葡萄酒的葡萄品种 231
二、影响红葡萄酒颜色的因素 232
三、红葡萄酒生产工艺 238
第二节 红葡萄酒的市场概况与前景 240
一、中国红葡萄酒市场规模分析 240
二、印度消费者偏好消费红葡萄酒 241
三、“串货”导致红酒低价抛售 241
四、红葡萄酒市场将向高档化发展 242
第三节 桃红葡萄酒市场状况 243
一、英国桃红葡萄酒市场销量增长放缓 243
二、美国进口桃红葡萄酒销量增势喜人 244
三、中国桃红葡萄酒市场规模分析 244
四、国内桃红葡萄酒将实现产业升级 246
五、桃红葡萄酒企业市场突围战略 246
六、桃红葡萄酒发展空间广阔 250

 
第十章 2012年中国干葡萄酒市场动态分析 251
第一节 干红葡萄酒的相关特性 251
一、干红葡萄酒简介 251
二、干红葡萄酒的生产工艺 251
三、干红葡萄酒酿造中橡木的使用 253
第二节 干红葡萄酒市场分析 256
一、中国芦荟干红挺进全球市场 256
四、茅台白金干红葡萄酒成功上市 256
二、茅台白金干红葡萄酒上市 257
三、中国首批高档干红葡萄酒研制成功 257
四、山东研发出干红葡萄酒闪蒸系统 257
五、未来发展干红葡萄酒文化的前景 257
第三节 干白葡萄酒相关特性 260
一、干白葡萄酒的简介 260
二、干白葡萄酒的酿造控制工艺 260
三、浅析干白葡萄酒的营养 264
第四节 干白葡萄酒发展概述 265
一、中国白葡萄酒市场发展回顾 265
二、中国白葡萄酒市场规模统计 266
三、国内干白葡萄酒市场逐渐回暖 267
四、未来干白葡萄酒将成流行趋势 267

 
第十一章 2012年中国其它葡萄酒市场解析 269
第一节 甜葡萄酒 269
一、甜葡萄酒的历史与酿造工艺 269
二、新西兰甜葡萄酒进入欧盟获批 271
三、甜葡萄酒低价出售原因分析 271
四、甜型葡萄酒企业出路之所在 271
五、中国甜葡萄酒向高端方向发展 272
第二节 冰葡萄酒 274
一、冰葡萄酒的概念 274
二、冰葡萄酒的生产工艺 274
三、冰葡萄酒市场生产现状 278
四、中国冰葡萄酒产量已占世界四成 279
五、中国冰葡萄酒产业问题及对策 279
六、冰葡萄酒产业未来发展前景展望 281
第三节 山葡萄酒 281
一、山葡萄与山葡萄酒概述 281
二、山葡萄酒制作工艺分析 284
三、中国山葡萄酒发展概述 284
四、中国山葡萄酒国标制定进展 286
五、国内山葡萄酒要差异化发展 286
六、山葡萄酒发展现存问题和出路 287
第四节 起泡葡萄酒 288
一、起泡葡萄酒介绍 288
二、起泡葡萄酒的酿造方法 288
三、细菌对起泡葡萄酒的质量影响 289
四、中国起泡葡萄酒市场规模分析 290
五、英国起泡葡萄酒发展势头良好 290
六、德国起泡酒发展状况分析 291
七、美国起泡葡萄酒市场发展前景展望 291
八、中国进口起泡酒市场发展前景展望 291

 
第十二章 2012年中国年份酒市场动态分析 293
第一节 葡萄酒年份解读 293
一、葡萄酒年份的含义 293
二、葡萄酒年份的内涵 293
三、葡萄酒年份的评价 295
第二节 国外年份葡萄酒市场行情 302
一、波尔多2007年份葡萄酒 302
二、罗曼尼康帝2008年份葡萄酒 302
三、德国2009年份葡萄酒 303
四、勃艮第2009年份葡萄酒 304
第三节 中国市场年份酒状况 305
一、年份酒遭遇葡萄酒新国标 305
二、葡萄酒并非年份越久越醇香 305
三、中国红酒年份酒检测及管理标准欠缺 306
第四节 新国标实施后各地区年份酒的发展 308
一、乌鲁木齐红酒市场规避年份谈窖藏 308
二、河南郑州乱标年份葡萄酒降价甩货 308
三、山东蓬莱首制年份葡萄酒管理办法 309

 
第十三章 2012年中国庄园酒市场分析 310
第一节 中国庄园葡萄酒发展分析 310
一、葡萄酒产业的庄园现象 310
二、葡萄酒产业兴起庄园热潮 311
三、葡萄酒产业庄园运动变局 312
四、葡萄酒产业庄园市场化分析 313
五、酒庄葡萄酒高端市场竞争分析 314
第二节 国际酒庄酒布局中国市场 316
一、吉诺酒庄步入中国市场 316
二、玛赛洛庄园登陆杭州 317
三、奇异庄园加速抢滩中国 317
四、法国庄园酒抢占深圳市场 320
第三节 葡萄酒庄项目发展情况 320
一、怀来打造酒庄产业群 320
二、云南建葡萄酒庄园聚集区 321
三、大好河山葡萄酒庄项目进展 322
四、北京葡萄酒庄园集群建设 322
五、美景拟投资建葡萄酒庄园 323
第四节 酒庄酒发展建议及策略 324
一、酒庄酒深层价值挖掘 324
二、国产庄园酒的发展之路 325
三、酒庄酒发展的思考分析 326
四、酒庄酒注意的前提因素 328
五、葡萄酒庄园经营的策略 330
六、庄园葡萄酒的发展建议 332

 
第十四章 2012年中国葡萄酒区域产业发展分析 335
第一节 烟台 335
一、烟台蓬莱葡萄酒业发展回顾 335
二、烟台市葡萄酒产业发展现状 336
三、烟台葡萄酒产业将提速升级 337
四、烟台市打造精品产区新举措 338
五、烟台葡萄酒城文化产业概况 338
六、烟台葡萄酒行业获贷款支撑 339
七、烟台市葡萄酒行业发展规划 340
第二节 昌黎 341
一、昌黎葡萄酒产业基础分析 341
二、昌黎葡萄酒产业发展概况 343
三、昌黎葡萄酒产业发展特点 343
四、昌黎葡萄酒行业营销现状 344
五、昌黎葡萄酒产业发展对策 345
第三节 宁夏 347
一、宁夏葡萄酒产业发展现状分析 347
二、宁夏区葡萄酿酒产业发展优势 349
三、宁夏葡萄酿酒产业发展制约因素 350
四、宁夏葡萄酒产业化发展情况分析 352
五、宁夏葡萄酒业可持续发展的思考 352
六、宁夏区葡萄酿酒产业的发展建议 354
七、未来五年宁夏葡萄酒业发展规划 358
第四节 甘肃 360
一、甘肃省葡萄酒行业发展现状分析 360
二、甘肃省葡萄酒行业发展优势条件 361
三、甘肃省葡萄酒行业发展现存问题 362
四、甘肃省葡萄酒行业发展促进措施 363
五、未来甘肃省葡萄酒产业发展目标 365
第五节 新疆 367
一、新疆葡萄酒产业发展现状分析 367
二、新疆葡萄酒行业发展战略分析 369
三、新疆葡萄酒业发展SWOT分析 370
四、新疆葡萄酒业发展的主要问题 372
五、新疆葡萄酒业发展的对策分析 374
第六节 吉林 375
一、吉林省葡萄酒行业发展现状分析 375
二、吉林各地区葡萄酒品牌分立情况 377
三、吉林葡萄酒营销现存问题及策略 379
四、吉林柳河山葡萄酒产业发展分析 383

 
第十五章 2012年中国葡萄酒产业进出口分析 384
第一节 2006-2013年中国葡萄酒进出口分析 384
一、2006-2013年中国葡萄酒进口分析 384
二、2006-2013年中国葡萄酒出口分析 385
三、2006-2013年中国葡萄酒进口均价分析 386
四、2012年中国散装葡萄酒进口来源分析 387
五、2012年中国葡萄酒出口流向分析 388
六、2012年中国进口瓶装葡萄酒消费市场分析 390
第二节 2006-2013年中国味美思酒进出口分析 391
一、2006-2013年中国味美思酒进口分析 391
二、2006-2013年中国味美思酒出口分析 392
三、2012年中国味美思酒进出口均价分析 393
第三节 2012年中国进口葡萄酒市场分析 394
一、中国进口葡萄酒市场概述 394
二、进口葡萄酒进入国内市场的机会分析 395
三、中国进口葡萄酒市场存在的问题 398
四、进口葡萄酒占据国内市场的对策 399
五、中国进口葡萄酒应加速本土化进程 400
第四节 2012年中国部分地区葡萄酒进口情况 401
一、厦门葡萄酒进口情况分析 401
二、义乌保税仓库助推葡萄酒进口 402
三、深圳口岸葡萄酒进口情况分析 402
四、连云港葡萄酒进口情况分析 404
五、宁波葡萄酒进口情况分析 405

 
第十六章 中国葡萄酒市场营销策略探讨 406
第一节 国内外葡萄酒营销分析 406
一、进口葡萄酒运营方式及案例剖析 406
二、进口葡萄酒在华的精准营销模式 415
三、浅析法系葡萄酒在华营销谋变 417
四、澳洲虎葡萄酒创新营销模式分析 420
五、中国葡萄酒网络营销迅速崛起 421
六、国内外葡萄酒营销文化的差异 422
七、中国葡萄酒业营销的八点建议 425
第二节 中国葡萄酒营销渠道分析 431
一、中国葡萄酒销售渠道模式 431
（一）葡萄酒销售渠道概述 431
（二）区域多家代理制模式 433
（三）区域总代理制模式 434
（四）直供分销模式分析 435
二、中国葡萄酒营销渠道发展趋势 436
三、第三方独立营销商和营销网络 438
四、红酒分渠道亟待解决四大问题 439
五、夜场在葡萄酒市场开发中的作用 442
第三节 中国主要企业葡萄酒营销渠道分析 447
一、烟台张裕葡萄酒渠道分析 447
二、中粮长城葡萄酒渠道分析 449
三、王朝酒业葡萄酒渠道分析 449
四、莫高实业葡萄酒渠道分析 450
五、新疆新天葡萄酒渠道分析 451
第四节 主要葡萄酒品牌市场营销策略 452
一、长城葡萄酒奥运营销 452
二、张裕的体验营销策略 455
三、王朝酒业的营销策略 459
第五节 中国葡萄酒品牌营销策略分析 462
一、葡萄酒品牌价值分析 462
二、品牌营销的三元结构 465
三、葡萄酒品牌营销误区 471
四、葡萄酒副品牌开发策略 473
第六节 中国葡萄酒包装策略分析 478
一、国外葡萄酒包装概况 478
二、葡萄酒包装新型纸盒流行 479
三、中国葡萄酒包装期待变革 480
四、中国葡萄酒包装发展趋势 484
第七节 中国葡萄酒其它营销策略分析 484
一、葡萄酒企业文化营销模式 484
二、葡萄酒专卖店的营销战略 488
三、量产葡萄酒的营销策略 491
四、酒类商品的节日营销策略 495
五、葡萄酒超市促销策略 495
六、葡萄酒促销策略分析 497

 
第十七章 中国葡萄酒行业市场竞争态势分析 500
第一节 中国葡萄酒市场竞争动态分析 500
一、国内葡萄酒市场竞争趋于激烈 500
二、认证助力葡萄酒企业增强竞争力 501
三、二线葡萄酒品牌的竞争解析 501
四、葡萄酒市场开启服务战新纪元 506
五、葡萄酒行业竞争趋势剖析 507
第二节 中外葡萄酒竞争状况分析 509
一、国内外葡萄酒企业争夺市场 509
二、国际葡萄酒生产大国纷纷涉足中国市场 511
三、面对竞争中国葡萄酒巨头加速展开行动 512
四、国产葡萄酒面临国际竞争的优劣势分析 513
第三节 中国葡萄酒行业竞争力构建分析 514
一、构建中国葡萄酒竞争力新纬度 514
二、加快国际化进程打造葡萄酒行业竞争力 516
三、提高我国葡萄酒行业竞争力的关键在于资源整合 519
四、中国葡萄酒企业提升竞争优势的五大途径 521
五、重视开发有机葡萄酒走差异化之路 522
六、葡萄酒经销商的竞争力打造 524
七、中小型葡萄酒厂提升竞争力的措施 526
第十八章 2012年国际葡萄酒生产企业发展分析 529
第一节 星座公司（CONSTELLATION BRANDS，INC.） 529
一、企业基本情况介绍 529
二、星座公司经营状况 529
三、星座公司在华发展情况 530
四、美国星座开拓东欧市场 531
第二节 帝亚吉欧公司（DIAGEO PLC） 531
一、企业基本情况介绍 531
二、帝亚吉欧经营状况 532
三、帝亚吉欧全球化战略 533
四、帝亚吉欧最新发展动向 535
第三节 保乐力加集团（PERNOD RICARD GROUP） 536
一、企业基本情况 536
二、保乐力加经营状况分析 536
三、保乐力加集团竞争优势 537
四、保乐力加发力美国市场 538
五、保乐力加在华发展情况 538
第四节 福斯特集团（FOSTER’S GROUP LIMITED） 539
一、企业基本情况 539
二、福斯特经营状况分析 539
三、福斯特在华发展情况 540
四、福斯特业务调整情况 540
五、福斯特最新发展动态 541

 
第十九章 2012-2013年国内葡萄酒生产企业竞争性财务数据分析 543
第一节 张裕葡萄酿酒股份有限公司 543
一、企业基本情况 543
二、企业经营情况分析 543
三、企业经济指标分析 544
四、企业盈利能力分析 545
五、企业偿债能力分析 545
六、企业运营能力分析 546
七、企业成本费用分析 546
第二节 中信国安葡萄酒业股份有限公司 547
一、企业基本情况 547
二、企业经营情况分析 548
三、企业经济指标分析 548
四、企业盈利能力分析 549
五、企业偿债能力分析 549
六、企业运营能力分析 550
七、企业成本费用分析 550
第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司 551
一、企业基本情况 551
二、企业经营情况分析 552
三、企业经济指标分析 553
四、企业盈利能力分析 553
五、企业偿债能力分析 554
六、企业运营能力分析 554
第四节 通化葡萄酒股份有限公司 554
一、企业基本情况 554
二、企业经营情况分析 555
三、企业经济指标分析 555
四、企业盈利能力分析 556
五、企业偿债能力分析 556
六、企业运营能力分析 557
七、企业成本费用分析 557
第五节 甘肃莫高实业发展股份有限公司 558
一、企业基本情况 558
二、企业经营情况分析 559
三、企业经济指标分析 560
四、企业盈利能力分析 561
五、企业偿债能力分析 561
六、企业运营能力分析 561
七、企业成本费用分析 562
第六节 甘肃皇台酒业股份有限公司 562
一、企业基本情况 562
二、企业经营情况分析 563
三、企业经济指标分析 564
四、企业盈利能力分析 565
五、企业偿债能力分析 565
六、企业运营能力分析 565
七、企业成本费用分析 566
第七节 吉林省长白山酒业集团有限公司 567
一、公司基本情况 567
二、企业主要经济指标 568
三、企业偿债能力分析 569
四、企业盈利能力分析 569
五、企业运营能力分析 570
第八节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司 570
一、公司基本情况 570
二、企业主要经济指标 571
三、企业偿债能力分析 572
四、企业盈利能力分析 572
五、企业运营能力分析 573
第九节 烟台张裕卡斯特酒庄有限公司 573
一、公司基本情况 573
二、企业主要经济指标 574
三、企业偿债能力分析 575
四、企业盈利能力分析 575
五、企业运营能力分析 576
第十节 烟台中粮葡萄酿酒有限公司 576
一、公司基本情况 576
二、企业主要经济指标 577
三、企业偿债能力分析 578
四、企业盈利能力分析 579
五、企业运营能力分析 579
第十一节 中国长城葡萄酒有限公司 580
一、公司基本情况 580
二、企业主要经济指标 580
三、企业偿债能力分析 581
四、企业盈利能力分析 582
五、企业运营能力分析 582
第十二节 烟台海市葡萄酒有限公司 583
一、公司基本情况 583
二、企业主要经济指标 584
三、企业偿债能力分析 584
四、企业盈利能力分析 585
五、企业运营能力分析 585
第十三节 青岛华东葡萄酿酒有限公司 586
一、公司基本情况 586
二、企业主要经济指标 587
三、企业偿债能力分析 588
四、企业盈利能力分析 588
五、企业运营能力分析 589
第十四节 蓬莱华鲁酒业有限公司 589
一、公司基本情况 589
二、企业主要经济指标 590
三、企业偿债能力分析 591
四、企业盈利能力分析 591
五、企业运营能力分析 592
第十五节 烟台御任葡萄酿酒有限公司 592
一、公司基本情况 592
二、企业主要经济指标 593
三、企业偿债能力分析 594
四、企业盈利能力分析 594
五、企业运营能力分析 595
第十六节 烟台威泰葡萄酒有限公司 595
一、公司基本情况 595
二、企业主要经济指标 596
三、企业偿债能力分析 597
四、企业盈利能力分析 597
五、企业运营能力分析 598
第十七节 山东凯威斯葡萄酒业有限公司 598
一、公司基本情况 598
二、企业主要经济指标 599
三、企业偿债能力分析 600
四、企业盈利能力分析 600
五、企业运营能力分析 600
第十八节 青岛爱迪尔葡萄酿酒有限公司 601
一、公司基本情况 601
二、企业主要经济指标 602
三、企业偿债能力分析 602
四、企业盈利能力分析 603
五、企业运营能力分析 603
第十九节 中粮华夏长城葡萄酒有限公司 604
一、公司基本情况 604
二、企业主要经济指标 604
三、企业偿债能力分析 605
四、企业盈利能力分析 606
五、企业运营能力分析 606
第二十节 新天国际葡萄酒业有限公司 607
一、公司基本情况 607
二、企业主要经济指标 608
三、企业偿债能力分析 608
四、企业盈利能力分析 609
五、企业运营能力分析 609
第二十一节 民权县九鼎葡萄酒业有限公司 610
一、公司基本情况 610
二、企业主要经济指标 611
三、企业偿债能力分析 611
四、企业盈利能力分析 612
五、企业运营能力分析 612
第二十二节 青岛大地酒业有限公司 613
一、公司基本情况 613
二、企业主要经济指标 613
三、企业偿债能力分析 614
四、企业盈利能力分析 614
五、企业运营能力分析 614
第二十三节 中粮南王山谷君顶酒庄有限公司 615
一、公司基本情况 615
二、企业主要经济指标 616
三、企业偿债能力分析 616
四、企业盈利能力分析 617
五、企业运营能力分析 617
第二十四节 烟台九品红葡萄酒有限公司 618
一、公司基本情况 618
二、企业主要经济指标 618
三、企业偿债能力分析 619
四、企业盈利能力分析 619
五、企业运营能力分析 620
第二十五节 甘肃莫高国际酒庄有限公司 620
一、公司基本情况 620
二、企业主要经济指标 621
三、企业偿债能力分析 622
四、企业盈利能力分析 622
五、企业运营能力分析 623
第二十六节 甘肃威龙有机葡萄酒有限公司 623
一、公司基本情况 623
二、企业主要经济指标 624
三、企业偿债能力分析 624
四、企业盈利能力分析 625
五、企业运营能力分析 625
第二十七节 烟台阿拉红酒业有限公司 626
一、公司基本情况 626
二、企业主要经济指标 626
三、企业偿债能力分析 627
四、企业盈利能力分析 627
五、企业运营能力分析 628
第二十八节 烟台凯斯特酒庄葡萄酿酒有限公司 628
一、公司基本情况 628
二、企业主要经济指标 629
三、企业偿债能力分析 629
四、企业盈利能力分析 630
五、企业运营能力分析 630
第二十九节 云南香格里拉酒业股份有限公司 630
一、公司基本情况 630
二、企业主要经济指标 632
三、企业偿债能力分析 632
四、企业盈利能力分析 633
五、企业运营能力分析 633

 
第二十章 2012年中国葡萄酒原材料供应分析 634
第一节 酿酒葡萄概述 634
一、葡萄栽培历史沿革 634
二、酿酒葡萄品种介绍 634
三、酿酒用葡萄基本架式 639
第二节 国外酿酒葡萄的分布及生产 640
一、全球酿酒葡萄的主要种植区 640
二、欧洲各国酿酒葡萄收获状况 642
三、美纳帕谷酿酒葡萄生产概述 644
第三节 中国酿酒葡萄的种植及培育 645
一、酿酒葡萄的分布与面积 645
二、中国酿酒葡萄品种构成 646
三、中国酿酒葡萄产出质量 646
四、中国酿酒葡萄栽培特点 647
第四节 中国九大葡萄产地分析 647
一、东北产地 647
二、渤海湾产地 648
三、沙城产地 648
四、清徐产地 648
五、银川产地 648
六、武威产地 648
七、吐鲁番产地 649
八、黄河故道产地 649
九、云南高原产地 649
第五节 中国酿酒葡萄主要产区生产情况 649
一、东北产区 649
二、烟台产区 650
三、新疆产区 650
四、河北产区 650
五、河西走廊 651
第二十一章 2013-2018年中国葡萄酒业发展前景预测分析 652
第一节 2013-2018年世界葡萄酒未来发展趋势预测分析 652
一、国际葡萄酒市场未来发展趋势 652
二、未来全球葡萄酒市场前景分析 652
三、未来国际葡萄酒市场消费预测 653
第二节 2013-2018年中国葡萄酒行业发展趋势分析 653
一、国内葡萄酒行业八大发展趋势 653
二、中国有望成为亚洲葡萄酒中心 656
三、国内葡萄酒消费市场结构发展趋势 657
第三节 2013-2018年中国葡萄酒行业发展前景分析 657
一、国内葡萄酒行业发展前景看好 657
二、国内葡萄酒进口消费市场广阔 658
第四节 2013-2018年中国葡萄酒市场发展前景预测 659
一、2013-2018年中国葡萄酒发展前景预测 659
二、2013-2018年中国红葡萄酒发展前景预测 660
三、2013-2018年中国白葡萄酒发展前景预测 661
四、2013-2018年中国桃红葡萄酒发展前景预测 662
第二十二章 2013-2018年中国葡萄酒投资及建议分析 664
第一节 2013-2018年中国葡萄酒行业投资机会分析 664
一、全球葡萄酒市场投资分析 664
二、葡萄酒成为亚洲投资新宠 664
三、国内葡萄酒产业投资环境 666
四、国内葡萄酒投资潜力分析 668
五、葡萄酒产业链的投资机会 669
第二节 2013-2018年中国葡萄酒行业投资风险分析 670
一、产业政策风险 670
二、市场竞争风险 670
三、市场原料风险 671
四、市场经营风险 671
第三节 2013-2018年中国葡萄酒行业投资建议 672
一、葡萄酒投资误区分析 672
二、葡萄酒主题投资策略 673
三、葡萄酒市场投资方式 675
四、葡萄酒企业投资策略 679 
 
图表目录
图表 1世界葡萄酒主产区分布图 29
图表 2葡萄酒的生产流程 31
图表 3葡萄酒的分类 33
图表 42012年世界人口排名前十的国家 37
图表 52012年世界发达国家和不发达国家的人口数量 38
图表 62012年世界发达国家和不发达国家人口分布 38
图表 72006-2012年世界主要国家和地区经济增长率比较 40
图表 8全球葡萄酒业新旧世界对比 41
图表 92001-2012年世界葡萄酒产量和增长率统计 42
图表 102006-2012年世界葡萄酒产量增长趋势图 42
图表 112012年全球葡萄酒生产国家分布图 43
图表 122006-2012年新世界产区主要国家葡萄酒生产统计 43
图表 132001-2012年全球葡萄酒消费量和增长率统计 44
图表 142005-2012年全球葡萄酒消费量变动图 44
图表 152012年全球葡萄酒消费量国家分布图 45
图表 162001-2012年全球葡萄酒供求差距统计 45
图表 172004-2012年全球葡萄酒消费量统计 46
图表 182005-2012年全球葡萄酒交易量变动图 46
图表 192004-2012年全球葡萄酒交易量占消费量比重增长趋势图 47
图表 202006-2012年Liv-ex100指数走势图 47
图表 212006-2012年主要国家葡萄酒出口统计 48
图表 222006-2012年智利葡萄酒生产统计 49
图表 23智利葡萄产业集群模型分析 51
图表 242006-2012年法国葡萄酒出口统计 55
图表 252006-2012年澳大利亚葡萄酒生产统计 60
图表 26澳大利亚葡萄酒产业集群模型分析 61
图表 27澳大利亚葡萄酒产业主要研发机构分析 62
图表 282006-2012年德国葡萄酒出口统计 65
图表 29美国酒类消费结构 73
图表 30美国葡萄酒市场结构分析 73
图表 31美国葡萄酒主要厂商市场份额 74
图表 32美国葡萄酒主要厂商分析 74
图表 332006-2012年美国葡萄酒生产统计 75
图表 342006-2012年美国葡萄酒出口统计 75
图表 352006-2012年西班牙葡萄酒出口统计 79
图表 36新西兰葡萄酒主产区的土壤及气候条件 91
图表 372006-2012年新西兰葡萄酒生产统计 91
图表 382006-2012年南非葡萄酒生产统计 93
图表 39中国葡萄酒生产企业清洁生产指标要求 104
图表 402006-2013年中国国内生产总值及增长变化趋势图 117
图表 412006-2012年中国人均国内生产总值变化趋势图 117
图表 422006-2013年中国社会消费品零售总额及增长速度趋势图 118
图表 432006-2013年中国进出口总额增长趋势图 118
图表 44葡萄酒行业产业链 119
图表 45中国葡萄酒十大产业概况 121
图表 46中国葡萄酒产区分布图 124
图表 472012年中国葡萄酒行业经济指标统计 133
图表 482012年中国葡萄酒行业前五省区企业数量排名 134
图表 492012年中国葡萄酒行业前五省区资产总计排名 135
图表 502012年中国葡萄酒行业前五省区销售收入排名 135
图表 512012年中国葡萄酒行业前五省区利润总额排名 135
图表 522012年中国葡萄酒行业经济指标统计 136
图表 532012年中国葡萄酒行业前五省区企业数量排名 137
图表 542012年中国葡萄酒行业前五省区资产总计排名 137
图表 552012年中国葡萄酒行业前五省区销售收入排名 138
图表 562012年中国葡萄酒行业前五省区利润总额排名 138
图表 572007-2013年中国葡萄酒企业数量增长趋势图 139
图表 582012年中国各省区葡萄酒企业数量比较 139
图表 592007-2013年中国葡萄酒行业资产总额统计 140
图表 602007-2013年中国葡萄酒行业资产增长趋势图 140
图表 612012年中国各省区葡萄酒行业资产总额比较 141
图表 622007-2013年中国葡萄酒行业销售收入统计 142
图表 632007-2013年中国葡萄酒行业销售收入增长趋势图 142
图表 642012年中国各省区葡萄酒行业销售收入比较 142
图表 652007-2013年中国葡萄酒行业利润总额统计 143
图表 662007-2013年中国葡萄酒行业利润增长趋势图 144
图表 672012年中国各省区葡萄酒行业利润总额比较 144
图表 682012-2013年中国不同规模葡萄酒企业数量统计 145
图表 692012年中国不同规模葡萄酒企业数量所占份额 145
图表 702012-2013年中国不同所有制葡萄酒企业数量统计 146
图表 712012年中国不同所有制葡萄酒企业数量所占份额 146
图表 722012-2013年不同规模葡萄酒企业资产总额统计 146
图表 732012年中国不同规模葡萄酒企业资产总额所占份额 147
图表 742012-2013年中国不同所有制葡萄酒企业资产总额 147
图表 752012年不同所有制葡萄酒企业资产总额所占份额 147
图表 762012-2013年不同规模葡萄酒企业销售收入统计 148
图表 772012年中国不同规模葡萄酒企业销售收入所占份额 148
图表 782012-2013年不同所有制葡萄酒企业销售收入统计 149
图表 792012年不同所有制葡萄酒企业销售收入所占份额 149
图表 802012-2013年中国不同规模葡萄酒企业利润总额 149
图表 812012年中国不同规模葡萄酒企业利润总额所占份额 150
图表 822012-2013年中国不同所有制葡萄酒企业利润总额 150
图表 832012年不同所有制葡萄酒企业利润总额所占份额 150
图表 842007-2013年中国葡萄酒行业销售成本统计 151
图表 852007-2013年中国葡萄酒行业销售成本趋势图 151
图表 862007-2013年中国葡萄酒行业销售费用统计 152
图表 872007-2013年中国葡萄酒行业销售费用趋势图 152
图表 882007-2013年中国葡萄酒行业管理费用统计 152
图表 892007-2013年中国葡萄酒行业管理费用趋势图 153
图表 902007-2013年中国葡萄酒行业财务费用统计 153
图表 912007-2013年中国葡萄酒行业财务费用趋势图 153
图表 922007-2013年中国葡萄酒行业资产负债率情况 154
图表 932012-2013年不同规模葡萄酒企业偿债能力比较 154
图表 942012-2013年不同性质葡萄酒企业偿债能力比较 154
图表 952012年中国各省区葡萄酒企业偿债能力比较 155
图表 962007-2013年中国葡萄酒行业毛利率情况 156
图表 972012-2013年不同规模葡萄酒企业销售毛利率比较 156
图表 982012-2013年不同性质葡萄酒企业销售毛利率比较 156
图表 992012年中国各省区葡萄酒企业销售毛利率比较 157
图表 1002007-2013年中国葡萄酒行业成本费用利润率情况 158
图表 1012012年中国各省区葡萄酒企业成本费用利润率比较 158
图表 1022007-2013年中国葡萄酒行业销售利润率情况 159
图表 1032012年中国各省区葡萄酒企业销售利润率比较 159
图表 1042007-2013年中国葡萄酒行业总资产利润率情况 160
图表 1052012年中国各省区葡萄酒企业总资产利润率比较 160
图表 1062007-2013年中国葡萄酒行业应收账款周转率情况 162
图表 1072012年中国各省区葡萄酒企业应收账款周转率比较 162
图表 1082007-2013年中国葡萄酒行业流动资产周转率情况 163
图表 1092012年中国各省区葡萄酒企业流动资产周转率比较 163
图表 1102007-2013年葡萄酒企业行业总资产周转率情况 164
图表 1112012年中国各省区葡萄酒企业总资产周转率比较 165
图表 1122009-2013年中国葡萄酒行业资产集中度 166
图表 1132009-2013年中国葡萄酒行业销售收入集中度 167
图表 1142009-2013年中国葡萄酒行业利润集中度 167
图表 1152006-2013年全国葡萄酒产量情况表 168
图表 1162006-2013年中国葡萄酒产量变化趋势图 168
图表 1172008-2013年中国主要省区葡萄酒产量情况 169
图表 1182012年中国主要省区葡萄酒产量比例 170
图表 1192006-2012年中国葡萄酒市场规模统计（volume） 174
图表 1202006-2012年中国葡萄酒市场规模增长趋势图 174
图表 1212006-2012年中国葡萄酒人均消费量趋势图 175
图表 1222006-2012年中国葡萄酒人均消费额趋势图 175
图表 1232006-2012年中国葡萄酒零售市场规模统计（value） 176
图表 1242006-2012年中国葡萄酒零售市场规模增长趋势图（value） 176
图表 1252012年北京部分葡萄酒价格分析 180
图表 1262012年成都部分葡萄酒价格分析 184
图表 127葡萄酒消费群体特征 191
图表 128中国葡萄酒消费者婚姻状况调查情况 192
图表 129中国葡萄酒消费者家庭人口数调查情况 192
图表 130中国葡萄酒消费者职业调查情况 192
图表 131中国葡萄酒消费者个人月收入调查情况 192
图表 132中国葡萄酒消费者家庭月收入调查情况 193
图表 133中国葡萄酒消费市场主要指标情况 193
图表 134中国葡萄酒消费市场品牌总体渗透率 193
图表 135中国消费者最经常饮用的葡萄酒品牌比例 194
图表 136中国葡萄酒消费场所分析 195
图表 137中国葡萄酒饮用场合 195
图表 1382006-2012年中国红葡萄酒销售量变化趋势图 239
图表 1392006-2012年中国红葡萄酒销售额变化趋势图 239
图表 1402012年中国红葡萄酒消费结构 240
图表 1412006-2012年中国桃红葡萄酒销售量变化趋势图 244
图表 1422006-2012年中国桃红葡萄酒销售额变化趋势图 244
图表 1432012年中国桃红葡萄酒消费结构 244
图表 144橡木成分与感官描述 253
图表 1452006-2012年中国白葡萄酒销售量变化趋势图 265
图表 1462006-2012年中国白葡萄酒销售额变化趋势图 265
图表 1472012年中国白葡萄酒消费结构 266
图表 1482006-2012年中国起泡葡萄酒销售量变化趋势图 289
图表 1492006-2012年中国起泡葡萄酒销售额变化趋势图 289
图表 1502012年宁夏回族自治区葡萄酒行业经济指标统计 347
图表 1512009-2013年宁夏回族自治区葡萄酒行业盈利能力统计 348
图表 1522009-2013年宁夏回族自治区葡萄酒行业在全国的份额变化趋势 348
图表 1532012年甘肃省葡萄酒行业经济指标统计 359
图表 1542009-2013年甘肃省葡萄酒行业盈利能力统计 360
图表 1552009-2013年甘肃省葡萄酒行业在全国的份额变化趋势 360
图表 1562012年新疆维吾尔自治区葡萄酒行业经济指标统计 366
图表 1572009-2013年新疆维吾尔自治区葡萄酒行业盈利能力统计 367
图表 1582009-2013年新疆维吾尔自治区葡萄酒行业在全国的份额变化趋势 368
图表 1592012年吉林省葡萄酒行业经济指标统计 375
图表 1602009-2013年吉林省葡萄酒行业盈利能力统计 376
图表 1612009-2013年吉林省葡萄酒行业在全国的份额变化趋势 376
图表 1622006-2013年中国葡萄酒进口统计 383
图表 1632006-2013年中国葡萄酒进口数量增长趋势图 383
图表 1642006-2013年中国葡萄酒进口金额增长趋势图 384
图表 1652006-2013年中国葡萄酒出口统计 384
图表 1662006-2013年中国葡萄酒出口数量增长趋势图 385
图表 1672006-2013年中国葡萄酒出口金额增长趋势图 385
图表 1682006-2013年中国葡萄酒进出口均价情况 386
图表 1692006-2013年中国葡萄酒进出口均价趋势图 386
图表 1702012年中国散装葡萄酒进口来源地情况 387
图表 1712012年中国散装葡萄酒进口来源地结构分布图 387
图表 1722012年中国葡萄酒出口流向情况 388
图表 1732012年中国葡萄酒出口流向结构分布图 389
图表 1742012年中国瓶装葡萄酒进口分省市统计 389
图表 1752012年中国瓶装葡萄酒进口分省市结构图 390
图表 1762006-2013年中国味美思酒进口统计 390
图表 1772006-2013年中国味美思酒进口数量增长趋势图 391
图表 1782006-2013年中国味美思酒进口金额增长趋势图 391
图表 1792006-2013年中国味美思酒出口统计 391
图表 1802006-2013年中国味美思酒出口数量增长趋势图 392
图表 1812006-2013年中国味美思酒出口金额增长趋势图 392
图表 1822006-2013年中国味美思酒进出口均价情况 392
图表 1832006-2013年中国味美思酒进出口均价趋势图 393
图表 184中国葡萄酒销售渠道图示 431
图表 185葡萄酒主要渠道模式的优劣势对比分析 431
图表 186葡萄酒区域多家代理制销售模式结构图 433
图表 187葡萄酒区域总代理制销售模式结构图 434
图表 188葡萄酒直供分销销售模式结构图 435
图表 189张裕经销渠道简图 446
图表 190张裕葡萄酒渠道结构分布统计 447
图表 191张裕葡萄酒渠道结构分布比例图 447
 
访问中商情报网：http://www.askci.com
报告在线阅读：

http://www.askci.com/reports/201309/03101129232309.shtml
三、研究机构
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中商情报网（http://www.askci.com）是中国行业市场研究咨询、市场调研咨询、企业上市IPO咨询及并购重组决策咨询、项目可行性报告、项目商业计划书、项目投资咨询等专业的服务机构。 致力于为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场研究人士、咨询行业人士、投资银行专家、个人投资者等提供各行业丰富翔实的市场研究报告和商业竞争情报数据；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、兼并重组决策及战略咨询服务。 

中商情报网从创建之初就矢志成为中国专业的商业信息收集、研究、传播的资讯情报服务机构，通过多年的积累中商情报网已经构建了包括政府部门、行业协会、专业调查公司、自有调查网络等多种渠道、多层面的数据来源；建立起上百个行业及企业的庞大商业情报数据库；并形成了多十种专业研究分析模型和研究方法；中商情报网始终坚持研究的独立性和公正性，其研究结论和研究数据广泛被媒体采用。 

目前公司与国家相关数据部门、行业协会等权威机构建立了良好的合作关系，同时与多家国际著名咨询服务机构建立了战略伙伴关系。并与国内外众多基金公司、证券公司、PE、VC机构、律师事务所、会计师事务所结成战略合作伙伴。公司还拥有近10多年来对各行业追踪研究的海量信息数据积累。建立了多种海量数据库,分为：宏观经济数据库，行业月度财务数据库，产品产量数据库，产业进出口数据库，企业财务数据库等。并将这些数据及时更新与核实。可以保证数据的全面、权威、公正、客观。 

多年来，中商情报网为上万家企业事业提供了专业的投资咨询、信息咨询及研究报告服务，并得到客户的广泛认可；我们坚信您也可以从中商情报网提供的资讯产品中洞察商业潜在的价值和风险，提高您的决策支持效率。
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中商情报网管理团队和中商情报网的战略合伙人一直致力于为客户提供高价值的企业咨询服务解决方案。 

	服务
	内容

	研究咨询
	行业研究报告、行业投资咨询报告、市场调查

	项目咨询
	项目计划、可行性研究、价值分析、风险分析、商业计划书、项目融资、资金申请、资产评估、、政府项目立项、产业园区规划咨询

	投行咨询
	PE及VC投资咨询、IPO咨询

	专项咨询
	消费者研究、渠道研究、营销咨询、管理咨询、市场进入策略咨询

	竞争情况调研
	竞争对手调研及监测、竞争策略研究、竞争环境研究、监测、企业战略研究、市场营销/促销策略分析、合作伙伴调研

	数据库咨询
	中国行业财务数据库、中国企业财务数据库、产品进出口数据库
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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；

高层访谈的执行能力，能够访问国家各个部委为企业提供全方位的政策导向、行业规划；

多年来针对工业领域的企业及用户调研的庞大数据库资源，历史数据和企业、用户数据非常丰

福。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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