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前 言
 
奢侈品(Luxury)在国际上被定义为“一种超出人们生存与发展需要范围的，具有独特、稀缺、珍奇等特点的消费品”，又称为非生活必需品。在经济学上，奢侈品指的是价值/品质关系比值最高的产品。从另外一个角度上看，奢侈品又是指无形价值/有形价值关系比值最高的产品。
 
从奢侈品类别来看，现代主流的奢侈品消费分为服饰皮具、香水化妆品、腕表珠宝、高档汽车、高档酒店和度假村，以及游艇、私人飞机等。奢侈品可以存在于任何产品类别中，只要有必备品存在的领域，就可以有奢侈品的生存空间。
 
近年来，随着人们可支配收入的不断增加，生活质量的提高，越来越多的人愿意支付额外的高价费用去购买奢侈品商品。目前中国人已成为全球第一大奢侈品消费群体，2013年中国人奢侈品消费总额达到3500亿元，其中，中国内地奢侈品市场规模达1155亿元。
 
图表2007-2013年中国内地奢侈品市场规模及其增长趋势图
 
数据来源：Euromonitor International、中商情报网
 
尽管2013年中国奢侈品市场增速有所放缓，整体商业环境仍存在一些不确定性和挑战，但随着海外购物的持续升温，以及中国奢侈品消费者不断上升的成熟度等因素，预计2014年中国奢侈品市场将会有所改善。随着中国奢侈品消费市场的逐步成熟以及中产阶级的快速壮大，中国奢侈品市场将保持稳定增长的态势，预计到2015年，中国奢侈品消费占比将超过全球奢侈品消费总额的三分之一，并将取代美国成为世界最大的奢侈品消费市场，奢侈品行业在中国会得到蓬勃的发展。
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国内权威市场研究公司，具有行业内良好知名度。
拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。

权威数据采集渠道，持续10年的数据监测，7年的国内市场研究经验，超过1000多个市场研究案例。
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