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中商情报网在调查工作中能够很好的借助国家部办委、行业协会等部门的资源为客户提供服务；
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拥有多项自主开发的研究模型及专项咨询产品，提供专业化的“市场研究整体解决方案”

由国际专家和本土行业专家组成的资深项目团队，为客户提供精准的研究服务。
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